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Iga hea asi voiks
olla veel parem

MATTI PATS, PATENDIAMETI PEADIREKTOR

Mbiste «leiutamine» mber on |dbi aegade olnud teatavat
omapérasuse hdngu. Ometi on tegevus ise végagi argine.
Inimkond on tegelenud ja tegeleb ka tdnapdeval lugematu
hulga tehniliste, samuti kdikvdimalike muude probleemide-
ga.

Igapdevaelus, sealhulgas kodumajapidamises, kasutame
tohutut hulka aegade jooksul leiutatut. Samal ajal pole tava-
kasutuses olev sugugi tdiuslik. Miski pole nii hea, et seda ei
saaks paremaks teha. Pealegi muutuvad aegade jooksul ka
meie néudmised.

Siit leiutamine algabki. Suuremalt jaolt ei ole see midagi
eriskummalist ega Ulesaamatut, vaid olemasoleva tdiustamine.
Niinimetatud algupdraseid leiutisi, millel eelkdija puudub, tu-
leb ette vdrdlemisi vdhe. Seega tahan teid tles kutsuda leiu-
tama, sest peaaegu igat asja on vdimalik tdiustada. Leiutamine
on innovatsiooni alus, innovatsioon on aga kutsutud edenda-
ma majandust. V&tkem siis leiundust tdsiselt!

lga endast lugupidav riik pakub leiutistele diguskaitset.
Suuremalt jaolt on see patentimise I&bi saadav patendikaitse,
mis annab selle omanikule ainudiguse leiutisele. Siiski pole
kdik, mis on leiutatud voi arvatakse olevat leiutis, patenditav.
Aegade jooksul on selleks vdlja kujunenud lihtsad, kuid ran-
ged kriteeriumid. Et leiutis oleks patenditav, peab ta olema
uudne sdna kdige tdsisemas mdttes, omama selgelt tuvastata-
vat leiunduslikku sammu ning olema té6stuslikult kasutatav. Ei
midagi muud. Kuid kolme kriteeriumi Gheaegne saavutamine
pole sugugi lihtne.

Leiutamiseks kulub alati aega, ménikord palju, ja raha,
ménikord palju. Uldjuhul tuleb kulutatud raha kuidagi taga-
si teenida. See ongi pohimétteliselt voimalik patentimisega.
Patent annab omanikule véimaluse tegutseda teatud aja jook-
sul turul monopolistina. Eeldatakse, et selle aja jooksul suu-
detakse leiutamiseks kulutatu tasa teha ning teenida ka tulu.

Patentimine ise on aegandudev. Taotlus allutatakse p&h-
jalikule ekspertiisile, mis v6ib votta aastaid. Kuid ekspertiisi

pikkusest hoolimata algavad patendiomaniku patendist tule-
nevad digused taotluse Patendiametisse saabumise pdevast.

Leiutise kaitsmiseks on ka lihtsam véimalus, kasulik mudel.
Praegu kasuliku mudeli taotlusele ekspertiisi ei tehta, vastavus
patentsuse kriteeriumitele jadb tdielikult taotleja siidametun-
nistusele.

Leiutise kaitse kasuliku mudelina on patendiga vorreldes
jous lihemat aega. Siit pole raske jdreldada, et kasuliku mu-
delina Gldjuhul kaitstakse pisut lihtsamat laadi leiutisi, kuid
pole mingit takistust kaitsta ka kuitahes keerulist leiutist.

Eseme vdliskuju kaitset vajavad aga tddstusdisaini lahen-
dused, see on suure ulatusega téostusomandi diguskaitse
valdkond. Kas ja kui palju see tldse leiutamisse puutub? Ese-
metele originaalse valiskuju andmise ndol on tegemist korge-
tasemelise loova tdoga ja see vajab kaitset.

Kaubamadrgid on té6stusomandi diguskaitse vallas nahtus
omaette, mis on kutsutud ning seatud eristama teineteisest
eri tootjate ja teenusepakkujate samaliigilisi kaupu ning tee-
nuseid. Kaubamadrgimaailm on véga lai, mitmekesine, huvitav
ja ka ilus, Uhtlasi kdige vilkam ning suurema kdibega to6ostus-
omandi diguskaitse valdkond Eestis praegu — meie majandus-
Gldsus on aru saanud kaubamarkide tahtsusest.

Kaubamadrgi registreerimistaotlusele tehakse péhjalik eks-
pertiis. Kui selgub, et kdik on korras, siis kaubamérk regist-
reeritakse ning antakse vélja tunnistus. Kaubamérgi kehtivus
ei ole ajaliselt piiratud. Kui vaja, saab seda I8putult pikendada.
Kuidagi ei saa sel puhul aga rddkida patentimisest. Patentimine
puudutab ainult leiutist!

Koigega, millest siin juttu, tegeleb Patendiamet. Ta me-
netleb koiki to6stusomandi diguskaitse valdkonda kuuluvaid
taotlusi ning annab riigi nimel vélja kaitsedokumente. M&is-
tagi tuleb menetluse eest tasuda [6ivu. Seni on I8ivutulusid
olnud margatavalt rohkem, kui riigieelarvest saadavaid tege-
vuskulusid. Ning tdnavune esimene poolaasta Patendiametis
majanduse jahtumist ei ndita.
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Mainevarguste
vastu

Uldtuntud kaubamirkide kaitse ei sdltu
registreerimisest
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INTELLEKTUAALSE OMANDI OIGUSE OSAKONNA

JUHT

Reeglina tekib kaubamargi diguskaitse registree-
rimisega. Kaubamargi omanik valib ise, millises
riigis ta margile kaitset soovib. Eestis kaitstakse
kaubamarke, mis on registreeritud Patendiame-
ti peetavas voi ELi kaubamadrkide registris.
Registreerimine annab omanikule mono-
poolse diguse kaubamdrgi kasutamiseks. See
ainudigus ei séltu registreeritud kaubamargi
tuntusest. Vaga hdsti tuntud kaubamargid on
aga kaitstud séltumata nende registreerimisest.

Eesmargiks on eristamine

Kaubamargi eesmargiks on kaupade ja teenus-
te eristamine teistest sarnastest. Kaubamadrk
on pdritolu téhis. Kui keegi tahistaks oma kau-
pu mdargiga, mis enamikule tarbijatele seostub
teise tootja kaubaga, viiks see tarbija kauba parit-
olu suhtes eksitusse. Kui Eesti réivatootja asuks
mudma oma teksaseid Levi's kaubamargi all voi
manguklotse Lego tdhisega ilma vastavate kau-
bamarkide omanike loata, kasutaks ta ebadigla-
selt nende méarkide mainet. Tarbija aga ei pruugi
saada eeldatud omadustega tooteid, olgu need
siis kvaliteedilt paremad v&i halvemad.

Kui kaubamadrk on tuntud valdavale enamu-
sele Eesti tarbijatest vdi selle kaubaga seotud
ariringkonnast, omandab ta registreeritud kau-
bamdargiga vordvaarse kaitse ilma registreerimi-
seta. Selliseid kaubamdrke nimetatakse Gldtun-
tuks.

Uldtuntud kaubamdargi omanik vdib vaid-
lustada tema madrgiga segiaetavate hilisemate
kaubamarkide kehtivust ja takistada segadust
tekitavate tdhiste kasutamist ilma tema loa-
ta. Nende oiguste teostamine toimub Uldises
korras kohtu v&i td6stusomandi apellatsiooni-
komisjoni kaudu.

Mida tihendab iildtuntus?

Uldtuntusele tuginemiseks peab vaidlustaja
téendama tuntuse asjaolusid. Selline kauba-
mark peab olema Gldtuntud just nimelt Eestis
jaoluline on ka tldtuntuse tekkimise aeg. Kéne-
alune tdendamine voib praktikas olla vdga kee-
ruline ja kallis. Eriti juhul, kui soovitakse tden-
dada juba varem esinenud Uldtuntust.

Usaldusvddrseimaks téendiks peetakse
asjakohaste isikugruppide kusitluste teel saa-
davaid andmeid. Véga tuntud kaubamdrkide
(nagu néiteks IKEA, Esso, Holiday Inn v&i ABN
Amro) Uldtuntus ndib ilmne, s6ltumata nen-
de kaubamérkidega seotud kdibest Eestis ja
nende lubamatu kasutamise taunitavuses ei
peaks olema kahtlust. Nagu ikka, tekitavad aga
probleeme piirjuhtumid. Mé&nes riigis vdga
hasti tuntud kaubamérk ei pruugi seda olla
mujal, kus vastavat tahist kasutatud pole. Eesti
praktikast voib sellepinnalise vaidluse nditena
meenutada K-Raua ja K-Rauta kaubamérkide
kaasust.

Muijal kasutusel oleva kaubamadrgiga sarna-
se tdhise kasutusele vétmine ei ole iseenesest
lubamatu, kuid sellega ei tohi kaasneda teiste
loodud reputatsiooni pahatahtlikku &arakasu-
tamist. Selleks ongi Gldtuntud kaubamaérkide
kaitse loodud. Uldtuntuna kaitstuse privileegi
naudivad aga vaid vdga hésti tuntud kaubamér-
gid ja uue kaubamadrgi turustamise strateegiat
kdnealusele kaitsele seega rajada ei saa.
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Mis on kaubamark ja
kuidas seda taotleda?

EKKE-KRISTIAN ERILAID, PATENDIAMETI KAUBAMARGIOSAKONNA VANEMEKSPERT

Kaubamaérgina kaitstakse
enamasti sonu, numbreid,
kujutisi voi nende omava-
helisi kombinatsioone.

Viljapaistvad kaubamadrgid kdivad iga eduka
ettevotte juurde. Kaubamargidiguste omami-
ne annab kindluse turul tegutsemiseks. Kau-
bamark on tdhis, mis voimaldab eristada Ghe
isiku kaupa ja teenust teise isiku samaliigilisest
kaubast v&i teenusest. Kaitstav kaubamdark
peab olema graafiliselt kujutatav. Sisuliselt
tdhendab see, et kaubamargina kaitstakse ena-
masti sénu, numbreid, kujutisi v8i mainitute
omavahelisi kombinatsioone nii must-valgel
kui varvilisel kujul. Pdris palju leiab registrist
ka ruumilisi méarke.

Kaubamargi iilesanded

Kaubamdrgi esmane llesanne on anda tar-
bijale teavet tootja vdi teenuse pakkuja, aga
monikord ka kauba v&i teenuse enda koh-
ta. Nditeks kaubamark Wellacolor sisaldab
omaniku nime, kuid vihjab ka margiga kaits-
tud kaupadele — juuksehooldustoodetele.
Samas ei tohi kaubamark otseselt kaupa voi
teenust kirjeldada. Ei sobi ka tdhised, mis
on maérgiga kaitstavate kaupade vdi teenuste
kohta turul tavapédraseks muutunud. Niisiis
ei toimi kaubamarkidena sénad nagu «leib»
leivale vB6i «smuuti» jookidele. Enne maérgi
taotlemist on oluline vdlja uurida, ega ident-
set vOi sarnast tdhist pole samal tegevusalal
Eestis voi ELis kaubamadrgina kaitsmiseks
juba esitatud vdi registreeritud. Kui tege-
vusvaldkond kattub, ei tohi méark osutuda
ka teise isiku identseks v&i sarnaseks arini-
meks. Vdga lGhidalt 6eldes peaks kaubamark
olema tédhis, mis on tegevusalal ainulaadne
ning pilkupttdev.

Kaubamargid kannavad omaniku jaoks eri-
nevat funktsiooni. Mé&nel juhul on llesanne
olla lihtsalt Ghe konkreetse kauba nimetus.
Teised margid, olles tdhtsad abivahendid fir-
ma reklaamimisel ja omasuguste seast esile
téstmisel, moodustavad olulise osa taotleja
imidZist. Eriti edukas kaubamark véib lausa
omaette elu elama hakata, muutuda mone
toote, teenuse voi miks mitte lausa eluviisi
simboliks. Teame ju hdsti kuulsamaid kauba-
mdrke, nagu nditeks Coca-Cola, Ford, Nokia
voi Kalev, ja nendega seotud edulugusid.

Taotlemine on ka elektroonne

Lisaks tavapdrasele paberkandjale on juba
moénda aega Patendiameti internetilehel
www.epa.ee  vdimalik  kaubamargitaotlusi
elektroonselt esitada. Juurdepdasuks on tarvi-
lik ID-kaardi lugeja.

Portaali sisse padsenud, tuleb menudst valida
«uus taotlus», sisestada jdrjest taotleja andmed
ning kaubamérk ja valida kaubad ja teenused,
millele marki taotletakse. Lehekdljelt leiab ka
riigildivu tasumise info ja muu vajaliku.

Taotluse edukaks téditmiseks on vaja pea-
miselt teada kahte asja — millist marki kaitsta

soovitakse ja millistele kaupadele v&i teenus-
tele see registreerida. Tuhanded erinevad kau-
bad ja teenused on jagatud 45 erineva klassi
vahel. Portaali otsingumootor lubab kaupu ja
teenuseid kergesti otsida ja leida.
Registreeritavate klasside arvust soltub ot-

seselt margi taotlemise hind. Kui the kauba-
voi teenusklassi puhul on riigildiv 2200 kroo-
ni, siis iga lisaklassi eest tuleb juurde maksta
700 krooni. Seega on oluline ldbi mdelda,
milliste kaupade voi teenustega oma marki
siduda tahetakse.
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COCA-COLA versus
ALOCACOC - sarnased voi
erinevad kaubamargid?

Kaubamarkide segiajamise hindamise p6himétted

Tiheda konkurentsi tingimustes, kus
tarbijail on valida paljude erinevate
tootjate samaliigiliste kaupade va-
hel, on ettevotjad uue toote turule
toomisel sageli kiisimuse ees, kuidas
voita tarbija tdhelepanu. Hea toode
uksi ei pruugi olla piisav ja vaja on ka
head ja meeldejddvat kaubamarki.

Seetottu ei ole praktikas sugugi harvad juhtumid, kus tarbi-
ja voitmiseks Uritatakse &ra kasutada konkurendi varem turu-
le toodud kaubamarki ning toote pakendi vdljandgemist ning
Ulesehitust, mis tarbijaile juba tuttavad. Teisalt vdib erinevate
ettevotjate kaubamarkide, sh toote pakendite sarnasus olla ka
juhuslik ja tahtmatu.

Igal juhul on konkurendi kasutusele voetud sarnane kau-
bamdrk tosiseks probleemiks varasema madrgi omanikule, kelle
toote asemel vodivad tarbijad ekslikult osta konkurendi oma.

Mida tihendab ainudigus?

Kaubamadrgi registreerimisega saab ettevdtja ainudiguse kasuta-
da kaubamadrgina registreeritud tahist majandus- ja dritegevuses
registreeringus margitud kaupade ja teenuste suhtes. Ainudigus
tdhendab sisuliselt digust keelata teistel kasutamast samadel
vOi sarnastel toodetel tdhiseid, mis on identsed voi sarnased
registreeritud kaubamadrgiga. Kaubamdrgiseaduses sdtestatut
arvestades voib Uldjoontes vélja tuua kolm erinevat olukorda,
millal kaubamdrgiomanik voib oma ainudigust teostada. Ta voib
nduda teatud tdhise kasutamise |6petamist, kui:

1) kasutatakse kaubamdrgiga identset tahist teise tdpselt sama-
suguse kauba voi teenuse tdhistamiseks;

2) kasutatakse sarnast tahist identsete voi sarnaste kaupade voi
teenuste puhul v8i kaubamargiga identset tahist sarnaste kau-

INDREK EELMETS, ADVOKAADIBUROO SORAINEN PATENDIVOLINIK

pade puhul (kui on tdendoline tdhise ja kaubamargi dravaheta-
mine tarbija poolt);

3) kasutatakse identset voi sarnast tdhist teist liiki kaupadel
vOi teenustel, kasutades ebaausalt voi kahjustades kaubamargi
omandatud mainet v&i eristusvéimet.

Praktikas esinevad sagedamini kaks esimest olukorda.

Kaubamirkide identsus

Kui ilma kaubamdrgi omaniku loata kasutatakse identset ehk
tdpselt samasugust tahist identsetel kaupadel, ei teki kisimust,
kas varasema kaubamadrgi omaniku &igusi on rikutud v&i mitte.
Sellises olukorras eeldatakse, et tarbijad ajavad tooted omavahel
segi ning kaubamérgi omanikul puudub kohustus segiajamist
téendada.

Euroopa Kohtu praktika kohaselt ei pea identsus olema ab-
soluutne, see tdhendab ei ole néutav sajaprotsendiline koiki-
de elementide kokkulangevus. Euroopa Kohus on leidnud, et
kuna tdhise ja kaubamdrgi vahelise identsuse tajumine ei ole
vorreldavate elementide koéikide tunnusjoonte vahetu vérdle-
mise tulemus, vdivad tdhise ja kaubamargi vahelised ebaoluli-
sed erinevused jaddda keskmisele tarbijale mdrkamata. Seega on
tdhis kaubamdrgiga identne ka siis, kui tahis sisaldab tervikuna
vaadelduna erinevusi, mis on nii ebaolulised, et need voivad
keskmisele tarbijale markamata jadda.
Niisiis voivad kaubamadrgiseaduse mdis-
tes olla identsed kaubamark LEIBUR ja
tdhis LEIBUR. Samuti véib identseteks
lugeda kaubamarki COCA-COLA ning
tahist COCA COLA, kuivord sidekriipsu
puudumine tdhises jaab tarbijale ilm-
selt markamata.

Mis puutub kaupade identsusesse, siis tuleb tdhele pan-
na, et vorreldavad tooted ei pea olema omaduste poolest saja-
protsendiliselt kokkulangevad. Oluline on, et nad oleksid sama
liiki. Naiteks on kaubamargiseaduse tdhenduses identsed too-
ted rukkileib ja peenleib voi sidrunildhnaline ndudepesuvahend
ja 6unaldéhnaline ndudepesuvahend.
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Samuti voib identseteks lugeda
kaubamarki COCA-COLA ning
tahist COCA COLA, kuivord
sidekriipsu puudumine tdhises
jaab tarbijale ilmselt markamata.

Uldreeglina ei midiratleta kaupade identsust ja sarnasust
kaubamaérke kandvaid reaalseid tooteid vorreldes, vaid olulist
rolli mangib kaubamérgi registrisse kantud kaupade ja teenuste
loetelu. Néiteks juhul, kui kaubamérk POSTIMEES oleks regist-
reeritud trikistele ja riietele, kuid seda kasutataks Uksnes tri-
kistel, siis saaks kaubamargi omanik keelata tdhise POSTIMEES
kasutamist mitte ainult trakistel vaid ka riietel. Olukorras, kus
keegi hakkab ilma kaubamargi omaniku loata kasutama riie-
te markeerimiseks tahist POSTIMEES, loetakse, et ta kasutab
kaubamarki identsetel kaupadel. Seda hoolimata asjaolust, et
kaubamargiomanik reaalselt kasutab kaubamarki erinevatel kau-
padel (trukistel).

Niisiis tasub hoolikalt méelda kaupade ja teenuste loetelule
juba kaubamdrgi registreerimistaotluse koostamisel ja esitami-
sel. Erandjuhud vdlja arvatud, on soovitatav, et taotluses esita-
tud kaupade loetelu ei sisaldaks Uksnes toodet, millel kauba-
marki kasutatakse voi soovitakse kasutama hakata, vaid ka muid
sarnaseid tooteid. See v&ib hiljem vaidluse korral kaubamargi-
omaniku tdendamiskoormust tunduvalt kergendada.

Kaubamarkide sarnasus

Pealkirjas toodud kisimus COCA-COLA versus ALOCACOC
sarnasuse kohta vdib esmapilgul tunduda kohatu, sest margid
tunduvad véga erinevad. Kuid lugedes kaubamarki ALOCACOC
tagurpidi, voib esialgne arvamus muutuda. Eestis kaubamargi
ALOCACOC registreerimisest keelduti.

Uks keerulisemaid ja praktikas vaid-
lusi tekitav ktisimus ongi, millal on kau-
bamadrgid omavahel sarnased, kas sarna-
suse tBttu ajab tarbija segi kaubamargi ja
tahise voi suudab neid hoolimata sarna-
susest ikkagi eristada.

Heaks nditeks sarnasuse hindami-
se kriteeriumide kohta on palju kéneainet tekitanud ELIONi
ja ELISA vaheline konflikt. Elisa Mobiilsideteenuste AS véttis
kasutusele Radiolinja asemel ELISA kaubamérgi ning selle ema-
ettevote Elisa Oy soovis ELISA kaubamargi Eestis registreerida
erinevate kaupade ja teenuste, sh sideteenuste suhtes. Kauba-
madrgi registreerimise otsuse vaidlustas Elion Ettevotted AS, kes
leidis kaubamadrgi ELISA olevat sedavérd sarnase tema kauba-
margiga ELION (mis on samuti kasutusel ja registreeritud side-
teenuste osas), et tarbijad ajavad need mdrgid omavahel segi.

Vaidlust lahendanud tédstusomandi apellatsioonikomisjon
leidis, et kuigi kaubamérkides on teatud sarnasusi, nagu kolm
Ghesugust esimest tdhte, ei ole margid sarnased ja ei saa antud
juhul pidada tdéendoliseks kaubamdrkide dravahetamist tarbija
poolt. Komisjon jéudis vastavale jdreldusele, hinnates kauba-
marke tervikuna ning foneetilisest, visuaalsest ja semantilisest
aspektist.

Sealjuures ei pidanud komisjon vaidlustaja esitatud tarbi-
jauuringut piisavaks, et tdendada kaubamadrkide segiajamise
téendosust, pidades klisitavaks uuringu pohijareldust, et 71,8%
uuringus osalenust ndeb (suuremat voéi vdiksemat) véimalust
kaubamarkidega ELISA ja ELION tdhistatud toodete segiaja-
miseks. Samal ajal ilmnes uuringust, et 65,9% vastajatest pidas
tahiseid ELION ja ELISA erinevate firmade kaubamérkideks,
ehk enamik vastanutest teadis, et kaubamadrkidega téhistatud
teenused tulevad erinevatest allikatest. Kokkuvdttes sai mda-
ravaks asjaolu, et tarbijad saavad aru, et teenused périnevad
erinevatelt ettevétjatelt ning seda hoolimata kaubamaérkide
teatud sarnasusest.
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Kaubamarke tuleb vérrelda kui tervikuid

Euroopa Kohtu praktikas vdlja tootatud pdhimétted kauba-

markide segiajamise hindamiseks on kokkuvétlikult alljargne-

vad:

« Kaubamadrke tuleb vorrelda kui tervikuid, mitte analUsida
Uksikuid elemente, millest margid koosnevad (kaubamargid
ELISA ja ELION leiti olevat tervikuna erinevad, ehkki sisalda-
vad sama algusosa ELI-). Sealjuures tuleb siiski silmas pidada
vOrreldavate kaubamarkide domineerivaid ja eristusvéimelisi
elemente. Nditeks kui vdrrelda tahiseid «<kompvek Kalev» ja
«marmelaad Kalew», siis nende domineerivaks ja eristusvdi-
meliseks osaks on sénad «Kalev» ja «Kalew», mitte tooteliiki
nditavad sénad kompvek ja marmelaad. Seega vdiks neid
tahiseid pidada tervikuna sarnaseks, kuna eristusvéimelised
elemendid on sarnased.

PATENDID JA KAUBAMARGID

+ Kaubamaérkide kui tervikute vérdlemisel tuleb hinnata nen-
de visuaalset, kolalist ja kontseptuaalset (semantilist) sarna-
sust. Kui sarnasus neis aspektides puudub, on tdendoline,
et tarbijad kaubamadrke segi ei aja. Nditeks vaidlustas Saksa
toiduainete tootja Meggle AG TERE AS-i kaubamargi «Meie-
ri + ristikuheina logo» registreerimise Euroopa Uhenduse
kaubamargina (vt pilt 1). Vaidlust lahendanud Siseturu Uht-
lustamise Amet leidis, et ehkki margid sisaldavad mélemad
ristikuheinalehte ja on seetdttu kontseptuaalselt sarnased,
kaaluvad visuaalsed ja foneetilised erinevused kontseptuaal-
se sarnasuse Ules. Kuna kaubamadrgid ei ole sarnased, siis ei
aja tarbija neid omavahel segi.

MEGGLE

Pilt 1: Meggle v Meieri

+ Visuaalne sarnasus — hinnatakse markide sarnasust nende
vdljandgemise pbhjal (samade tdhtede arv, kujundusele-
mendid, vdrvid jne).

Kélaline sarnasus — hinnatakse madrkide sarnasust nende
héadldamisel ja kuulmisel. Véga oluline nditeks raadioreklaa-
mide v&i n-6 Ule leti mildavate kaupade, nagu ravimite pu-
hul, kus inimesed tajuvad kaubamarki kuulmise kaudu.

Kontseptuaalne sarnasus — antakse hinnang, kui sarnased on
vorreldavad margid Ulesehituselt ja tdhenduselt. Kaubamér-
kide kontseptuaalset sarnasust kasitles varem turul olnud
Talleggi ja hilisema tulija Rannamédisa kanatoodete pakendi-
te nditel ka Vahur Kersna ETV saates «Pealtnégija» (vt pilt 2)

Pilt 2: Klassikaline ahjukana v Klassikaline ahju broi-
ler

« Arvesse tuleb votta kdiki antud asjas tahtsust omavaid fak-
te, nagu nditeks kaubamarkidega tahistatud kaubad, tarbi-
jate sihtrihm, varasema kaubamargi eristusvdime, tuntus,
maine ja turuosa, kasutuse kestus ja geograafiline ulatus,
reaalsed segiajamise juhtumid. Nditeks ELISA ja ELION
konfliktis pidas apellatsioonikomisjon vajalikuks arvesse
votta kaubamdrkide kooseksisteerimist Soomes, toonita-
des, et vaidlustaja peab véimalikuks markide rahumeelset
kooseksisteerimist Soome turul, olles registreerinud oma
kaubamdrgi ELION Soomes, kus kaubamérk ELISA oli va-
rem registreeritud.

Hinnang tuleb anda keskmise tarbija seisukohast. Keskmine
tarbija on mdistlikult informeeritud, tdhelepanelik ja valvas,
kuid tema malupilt varasemast kaubamadrgist ei ole taiuslik.
Keskmise tarbija tdhelepanu aste sdltub ostetavast kaubast
vOi teenusest. Nditeks odavat laiatarbekaupa ostes ei ole
keskmine tarbija nii tdhelepanelik ja kaalutlev kui kallist luk-
suskaupa ostes.

Kaubamadrkide segiajamise tdendosuse hinnang on &iguslik,
mitte faktikisimus. Teisisénu, vaidluse korral tuleb hinnata
kaubamarkide segiajamise tdendosust, mitte seda, kas neid
kaubamdrke on juba tarbijate poolt segi aetud. Téendid,
nagu tarbijakusitlus ja reaalsed segiajamise faktid, voivad
toetada diguslikku hinnangut, kuid ei asenda seda.

Teades kaubamdrkide sarnasuse mdadratlemise ja segiajami-
se toendosuse hindamise reegleid, on vdimalik panna paika
kaubamargi kaitsmise strateegia, et (ihelt poolt ennetada konf-
liktide tekkimist juba eos ning teiselt poolt teha véimalikult
raskeks pahatahtlike konkurentide katsed |digata kasu kauba-
margi vdljatddtamisse ja tootekujundusse panustatud ajast ja
rahast.

Leiutagem
kahekaekinnas!

Patendiametis registreeritud huvitavad
kasulikud mudelid ja t66stusdisainilahendused

PATENDIAMET

Kindlasti olete kuulnud kedagi vditmas, et leiutamine on keeru-
line? Seda kill. Patendiametisse laekub Upris palju ka keerulisi
patendi- ja kasuliku mudeli taotlusi (nt veereostuse avastami-
se seade, meetod ja aparaat ujuvsaaste eraldamiseks, meetod
mone ravimi valmistamiseks jne), kuid on ka sellisedi taotlusi,
mis naeratuse ndole toovad. Veidike loovust ning vanast saabki
uus! Jargnevalt ongi toodud huvitavad leiud Eestis kaitstud ka-
sulikest mudelitest ja todstusdisainilahendustest. Kui niisugus-
tele toodetele ka edukas tootmis- ja turustamisstrateegia vélja
tootada, voib tkskoik millest saada muugihitt.

Kindlasti olete kogenud, kui tittu on endale poest jalandusid
otsida? Seejuures on lisaks igapdevastele kingadele vajalikud ka
moned pidulikumad, millega teatris kdia. Enam pole vaja selle
parast muretseda, kuna Uks Eesti lejutaja on vélja mdelnud va-
hetatava talla ja pealsega jalatsi. Nimetatud jalavarju saab avada
témbluku abil, mis kulgeb jalalaba ja jalatsi suhtes pikkupidi Gm-
ber jalalaba. Selle tulemusena saab eraldada jalatsipealse tallast.

Uudse jalatsi leiutaja hinnangul sddstab nimetatud jalats jal-
gu, jalandusid, ruumi, aega, raha ja on innovatiivne, omapdrane
ning trendikas. V&imalik on valida erinevate taldade ja pealsete
vahel, mis on eri vdrvi, eri kujuga, valmistatud erinevatest ma-
terjalidest ja seeldbi ka erinevate omadustega. Seega vdivad nt
tanavakingadest saada paari sekundiga pidulikud kingad — mu-
gav ja 6konoomne!

Joonis 1. Vahetatava talla ja pealsega jalats

Allikas: Kasulikumude-
li taotlus nr U200500070
(omanik/autor: Kaspar
Paas). Eesti kasuliku mu-
deli leht 1/2006

Hoopis huvitav asi on aga
leiutatud selleks, et ka tal-
vises pakases saaksid kaks inimest kdest kinni jalutades vahetut
kontakti tunda — kahekéekinnas.

a

Joonis 2. Kahekidekinnas 5 ;MH:
Allikas: Kasuliku mudeli taotlus ' ‘ool &2

nr U200300065 (omanik/autor: Keit ™ K

Rohtla). Eesti kasuliku mudeli leht . |

2/2004. G,

Kui Te soovite endale igas méttes turvalist kandekotti, siis ks
Eesti leiutaja on kaitsnud kasuliku mudeliga oma turvalise kan-
dekoti idee. Koti puidust kilbid kaitsevad esemeid véimaliku
deformatsiooni eest. Kuritegevusepisoodi korral raskendavad
puidust kilbid ja raskusjéul toimiv sulge-
mismehhanism varga tegevust. Koti vali-
must saab seejuures muuta — puidust kil-
pe on vdimalik Gmber tdsta, mis annab
vbimaluse sobitada nimetatud kotti palju-
de erinevate rdivaesemetega.

Joonis 3. Kandekott
Allikas: Kasuliku mudeli taotlus nr
U200600008 (omanik/autor: Eva Tuuling).
Eesti kasuliku mudeli leht 3/2006.

Patendiametis on .
kaitstud ka huvita- d ‘

vaid toostusdisaini- 4 \
.. il .l-:'l,
lahendusi — ks oma- f,-*‘ 'I
parasemaid on ref- - |
. —— |
leksoloogilise  kaar- il

diga sokkide muster,
mida on kujutatud joonisel nr 4.

Joonis 4. Refleksoloogilise kaardiga sokkide
muster

Allikas: Toostusdisainilahenduse taotlus nr D200600101 (omanik/au-
tor: Rain Rosin) Eesti toostusdisainilahenduse leht 1/2007



Pidev ja tihe konkurents sunnib ettevétjat hoi-
vama uusi turge, tédtama vélja unikaalseid ja
uuenduslikke lahendusi, kujundama omanédo-
list imidzit jne. See kdik on vajalik, et eristuda
teistest sarnaste kaupade ja teenuste pakku-
jatest — pakkuda midagi uut, millega kliendile
meelde jaddda.

Tee oma saavutus teatavaks!

Head ideed voi geniaalsed lahendused vd&ivad
aga Ulrikeseks jddda, kui need &igel ajal kaitsma-
ta jatta. VBib juhtuda, et hiljem ei tea enam kee-
gi, et tegelikult olite see teie, kes tddtas vélja mo-
biiltelefoni uudse valiskujunduse, leiutas uue ma-
terjali voi disainis ettevéttele huvitava logo. Seda
juhul, kui keegi kiirem vastava leiutise, lahenduse
vOi tahise registreerimisega ette jouab.

Kehtib printsiip — kes ees, see mees! Seega,
luues voi leiutades midagi uut ja huvitavat, on
oma Oiguste tdhusa kaitse huvides soovitatav
see saavutus ka kolmandate isikute jaoks «oma
saavutusena» teatavaks teha. Eelnimetatud
«saavutused» moodustuvad eelkdige inimmdis-
tuse t66 tulemusena ning diguskirjanduses ni-
metatakse neid kokkuvétvalt intellektuaalseks
omandiks.

Intellektuaalse omandiga puutub inimene
kokku iga pdev ning see h6lmab endas mitmeid
erinevaid objekte — kaubamadrgid, kirjandus- ja
muusikateosed, patendid, teoste esitused, tai-
mesordid jne.

Erinevaid intellektuaalse omandi objekte
kaitstakse erinevalt. Kui kirjandus- voi kunsti-
teoste puhul tekib autoridigus teose loomisega
automaatselt (juhul kui teos on originaalne ja
vastab autoridiguse seaduses nimetatud tun-
nustele), siis leiutist saab kaitsta patendi voi
kasuliku mudeli registreerimisega. Kaupade
vOi teenuste pakkumisel kasutatavaid tahiseid,
logosid, kujundeid jne saab kaitsta aga kauba-
margi registreerimisega.

Mida on voimalik kaitsta kaubamaérgina?

Kaubamadrgina on v8imalik kaitsta nii tavakeele
kui ka tehissdonu (nt Susi, Nikon, Chemi-Pharm
jb); isikute, teoste, jms nimesid (Wilde, Wiiralt,

PATENDID JA KAUBAMARGID

Kaubamargi eristusvbimest

Selleks, et kaitsta kaubamargiga teatud sénu, siimboleid, pakendeid, numbreid, loosungeid vms,

peab kaitstav tahis olema eristusvéimeline.

MERIT HELM, ADVOKAADIBUROO AIVAR PILV VANDEADVOKAAT
BRITTA OLTJER, ADVOKAADIBUROO AIVAR PILV ADVOKAAT

Code One, Giorgio Armani); vdljendeid, rek-
laamlauseid ja loosungeid (Welcome to Esto-
nia, Eelista Eestimaist, Carlsberg — Probably the
best beer in the world, Parnu — ela véi ise (try
it yourself) jt); kujundeid (sh ruumilisi kujun-
deid, nt Coca-Cola pudel, roosa pantri kujutis,
Apple Computer, Inc. hammustatud éun jt);
numbreid (nr 2 AS-il Kanal 2 jt); vdrve, must-
reid jne.

Kaubamark: PINK
PANTHER (registreeringu
nr: 34536)
Omanik: UNITED
vy ARTISTS CORPORATION
Kaubamark:  Welcome
to Estonia (registreeringu
nr: 37834)
Omanik: Ettevotluse

Arendamise Sihtasutus

Kaubamark: CHEMI-
PHARM (registreeringu nr:
28358)

Omanik:
PHARM

AS  CHEMI-

Kaubamark: APPLE '

(registreeringu

nr: 18031)
Omanik:
Computer, Inc.

Kaubamadrgi eesmargiks on eristada the isi-
ku kaupa voi teenust teise isiku samaliigilisest
kaubast voi teenusest (nt sporditarvete tdhista-
mine erinevate drihingute poolt kaubamarki-
dega Puma, Adidas, Nike jne).

Selleks, et kaitsta kaubamdrgiga teatud
sénu, simboleid, pakendeid, numbreid, loo-
sungeid vms, peab kaitstav tdhis olema eris-
tusvdimeline. Kaubamdrgi eristusvdime peab
tarbijal v&imaldama seostada kaubamérgiga
margitud toote vdi teenuse just selle kauba-
madrgi omanikuga.

ADVOKAADIBUROO AIVAR PILV

* Intellektuaalse omandi kaitse

e Aridigus

e Konkurentsidigus

e Ehitus- ja planeerimisdigus

e Pankrotidigus ja taitemenetlus

e Karistusodigus ja kriminaalmenetlus

Tallinnas:
Vabaduse véljak 10, 10146 Tallinn
Tel. 6 404 650, e mail info@apilv.ee

LAW OFFICE AIVAR PILV

Pikaajaline ja mitmekulgne kogemus klientide huvide
esindamisel erinevates digusvaldkondades:

e | epingud ja tehingud, sh asjadigus
e Kaubandusodigus

e Riigihanked

e Maksumenetlus

e Tsiviil-ja halduskohtumenetlus

Meie uuenenud meeskonnas pakuvad digusabi kokku 17 advokaati ja juristi.

Tartus:
Ulikooli 8, 51003 Tartu
Tel. 7 442 027, e mail tartu@apilv.ee
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Kaubamargi registreerimine ja kasutamine

Kaubamargi registreerimine ja kasutamine peaks tugevdama kauba voi teenuse positsiooni ja margi
mainet turul, tekitama ettevottele lisavadrtust ning tdstma konkurentsivéimet. Seega, kujundades ori-
ginaalse tahise, mida kasutate oma kaupade ja teenuste eristamiseks, oleks kindla kaitse huvides vajalik
vastava tdhise registreerimine kaubamadrgina. Kuivord kaubamargile tdhusa diguskaitse saamine séltub
mitmetest asjaoludest, oleks kaubamargitaotluse esitamise soovi korral méttekas konsulteerida oma
ala asjatundjatega (patendivolinike vdi intellektuaalse omandi kiisimustele spetsialiseerunud advokaa-
tidega). Eeltoodu aitab vélistada olukorda, kus kulutatakse hulgaliselt ressurssi kaubamargi véljato6ta-
miseks, hiljem aga selgub, et sarnane véi identne mark on samas klassis juba registreeritud.

Osa marke on tugevama eristusvoimega
On selge, et moned tdhised saavutavad nende
pikaajalise kasutamise véltel tugevama eristus-
voime kui teised (nt kaubamargid réivatédstu-
ses: Calvin Klein, Christian Dior, Armani; kauba-
margid autotddstuses: Audi, Toyota, Merce-
des-Benz; kaubamargid restoraniteenuste osu-
tamisel v&i toidukaupade osas: MacDonald's,
Coca-Cola jne).

Teatud kaubamdrkidega seostub auto-
maatselt ka kauba v&i teenuse pakkuja kasuta-
tav logo voi kujutis (nt MacDonaldsit téhistav
M-tdhe kujutis v8i Coca-Cola pudeli kuju).
Kaubamdrgi registreerimissoovi tekkimisel tu-
leb analtitisida, kas teie kujundatud tahisel (nt
logol) on eristusvbime, kas tdhis on piisavalt
silmapaistev ja originaalne ning hinnata, kas
esitatav tdhis erineb piisavalt varem registree-
ritud kaubamadrkidest voi registreerimiseks
esitatud tdhistest.

Toostusomandi Apellatsioonikomisjon (TOAK)
on Calvin Klein Trademark poolt esitatud vaidlus-
tusavalduse alusel analiisinud kaubamérgi «CK
+ kuju» registreerimist klassis 25 (riided, kingad,
matsid). Calvin Klein Trademark leidis, et kuna
tema nimele on varasemalt registreeritud kauba-
mark «CK + kuju», kahjustab hilisema kaubamargi
«CK + kuju» registreerimine tema kaubamargi
eristusvdimet (kuivord kaubamdrgid erinevad tiks-
teisest vaid Uksikutes detailides). TOAK asus sei-
sukohale, et Calvin Klein on tdhethendi CK kasu-
tamisel saavutanud tugeva eristusvdime. Seetottu
leiti, et kaubamdrgi «CK + kuju» registreerimine
teisele isikule samas kaubaklassis ei ole vdimalik.
Meile teada olevalt ei ole viidatud TOAK otsus
kdesolevaks ajaks siiski veel jBustunud.

Kuigi kaubamargi eristusvdime on otseselt
seotud kaupade ja teenustega, mille téhista-
miseks kaubamadrki kasutatakse ja tuntakse (st
MacDonald's eelkdige restoraniteenuste osas,
Coca-Cola jookide osas jne), ei oleks sellist
kaubamarki kui valdavale osale Eesti elanik-
konnast tuntut tdendoliselt voimalik registree-
rida ka mones teises kauba v&i teenusteklassis
(nt ndudepesumasinad).

Uksikuid tihti véi arve registreerida ei saa
Lisaks tuleb kaubamdrgi eristusvdime puhul
analliGsida, et tegu ei oleks tavakasutuses levi-
nud termini vbi tahisega. Eeltoodust tulenevalt
ei ole kaubamadrgina véimalik registreerida ndi-
teks Uksikuid tahti (K) voi arve (1).

Samas voib Uksikuid tdhti voi arve regist-
reerida juhul, kui nad koosmé&jus moodusta-
vad eristusvdimelise tédhise vdi on tarbija jaoks

muutunud eristusvdimeliseks nende pikaajalise
kasutamise kaigus (nt 19 on vaid Uksik number,
samas 19 kaubamargi «N° 19 CHANEL» parfii-
meeriatoodete tdhistamiseks on eristusvéime-
line; 212 numbrina algselt eristusvéimetu, kuid
kaubamark «212 On Ice» Carolina Herrera'lt
eristusvéimeline. AS-le Aurum kuuluv kau-
bamark «A + kuju» vddrismetallide klassis on
samuti eristusvdimeline).

Kaubamadrk: CK (registree-
ringu nr 871648)

Omanik: CREAZIONI KE-
VIN S.R.L.,
Kaubamark: CK (re-

gistreering nr: 12296) 1

Omanik: Calvin Klein A
Trademark Trust .

Eristusvdimelisteks ei peeta ka tahiseid, mis
kirjeldavad ning nditavad kauba liiki véi kvali-
teeti. Kohtute ja patendiameti praktikas on
Euroopa Kohtu seisukohtadele tuginedes asu-
tud seisukohale, et kirjeldavate téhiste regist-
reerimine Uhe isiku poolt ja selle kasutamise
keelamine koigile teistele isikutele kahjustab
konkurentsi- ja reklaamivabadust.

Kaupade liigile osutav tdhis on kaupade
kirjeldamiseks ning nende kohta info edastami-
seks vajalik ja peab jadma vabaks kasutamiseks ka
teistele ettevotjatele. Kirjeldavaid tahiseid on siis-
ki voimalik registreerida kaubamadrgi koosseisus
(nt Poltsamaa Meierei Juustutddstus on regist-
reerinud kaubamadrgi «Hea Juust + kuju» — kau-
bamark kujutab Gmardatud nurkadega nelinurka,
milles on valgel taustal sinised erikujulised tarnid
ja disainitud punases kirjas tekst «Hea juust»).

Eristusvoime voib ajaga kaduda

Teatud tédhised, mis on aga algselt olnud eris-
tusvoimelised, vdivad  hilisema  kasutami-
se kdigus oma eristusvdime kaotada. Nditeks
on TOAK asunud tdhise Tarhun registreeri-
mise otsustamisel seisukohale, et vastav séna
on omandanud estragoni baasil valmistatava
limonaadi tihenduse, mis kuulub avalikult katte-
saadava teabe kohaselt vene kdoki ja on ka Eestis
tuntud kui rohelist varvi estragoni baasil valmista-
tud jook. TOAK leidis, et seetdttu ei saa vastavat
tahist kaubamargina kaitsta. Samas on Tarhun re-
gistreeritud AS Tallinna Karastusjoogid kombinee-
ritud kaubamadrgina, st koos kujundusliku osaga
(lehe kujutise ning sénalihendite SOFT DRINK ja
EESTI TOODE ning kirjeldava tahisega 0,33L).
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Probleemid kaubamargi kujundusega

Kaubamargi kujundust tellides ei tohi unustada korrektse autorilepingu s6lmimist

Kaubamadrgi véljatdotamisel disainerite ja teis-
te isikute kaasamisel on oluline silmas pidada,
et teiselt isikult tellitav kaubamadrgi graafili-
ne kujundus (logo) on autoridiguse seaduse
tdhenduses autoridigustega kaitstav teos. Telli-
ja huvide tagamiseks on seega oluline digeaeg-
selt ja piisavalt reguleerida tellitud t66ga seo-
tud autoridiguste kuuluvust — kas ja mis mahus
voib tellija logo kasutada ja mis ulatuses sdilib
autoril kontroll oma loomingu ule.

Kahjuks on sagedane olukord, kus kauba-
margi vdljatodtamisele kaasatakse erinevaid
spetsialiste, ent nendega s6lmitavad lepingud
reguleerivad vaid loometd6 tegemist, selle ma-
teriaalse vormi tellijale Gleandmist ja t66de eest
tasumist, kuid puuduvad piisavad kokkulepped
valminud t66 autoridiguste kuuluvuse osas.

Loometdd tulemusena valminud logo on
aga autoridiguse seaduse tdhenduses teos ja
kaitstud autoridigustega. Autoridigused kuu-
luvad algselt teose loonud fuusilisele isikule,
kellel on ainudigus teost kasutada, lubada ja
keelata selle kasutamist teiste isikute poolt,
teha teoses muudatusi, lisada teosele teiste
autorite teoseid ning teostada muid seaduses
sdtestatud autori varalisi ja isiklikke &igusi. Tel-
lija digus teost kasutada séltub autoriga sélmi-
tud lepingust. Lepingu puudumine voi ebapii-

Leiutamine on Uks imeline asi, mis asjatundma-
tule véib tunduda vdga keerulisena. Tegelikult
Umbritsevad meid leiutised iga péev ja kdikjal.
Leiutis ei pea ilmtingimata olema midagi védga
keerulist, vastupidi — enamik geniaalseid leiutisi
on iseenesest vaga lihtsad.

Kes leiutas ratta?

Uks esimesi inimese loodud vaga tahtsaid leiu-
tisi oli ratas. Esimene teade ratta kohta on juba
IV aastatuhandest enne Kristust Sumerist. See
aga ei tdhenda, et seda leiutist pole pudtud
hiljem enda nimele registreerida. Nii nditeks
aastal 2001 keegi austraallane John Keogh lei-
dis, et ratast pole veel keegi patentinud ja esitas
Austraalia Patendiametile taotluse ratta paten-
timiseks (Innovation Patent No 2001100012)
oma nimele ja saigi kiirmenetluse korras nn
innovatsioonipantendi.

Sellega véitis ta Ghtlasi ka Ig Nobeli auhin-
na. Ig Nobel on 1991. aastal loodud auhind,
mida jagatakse igal aastal kdige jaburamate
teadussaavutuste eest. Loomulikult tihistati
patent, kui Austraalia Patendiamet markas kiir-
menetluse korras tehtud viga.

Usna hiljuti, eelmisel sajandil, leiutati pealt-
ndha kaks vdga lihtsat vajadusest tulenevat
asja — kirjaklamber ja eemaldatav isekleepuv
markmepaber, mis nludseks on saanud iga-
pdevasteks tarbeasjadeks.

Igatihes meist on peidus leiutaja — kui tekib
vajadus, leiab inimese otsiv vaim ka lahenduse.
Kindlasti on meist igaiks midagi enda tarbeks
leiutanud. Tavaliselt jadvad sellised leiutised
kaitseta, kuid ei tasu unustada, et Eestis leidub
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sav regulatsioon toob kaasa mitmeid praktilisi
probleeme.

Oigused jaivad kuuluma autorile
Kui lepingu eesmargiks on kaubamargi véljatddta-
mine, ei ole reeglina kisimust, et tellija voib logo
oma kaubamdrgina registreerida ja kaubamarki
oma majandustegevuses kasutada. Ent kui puu-
dub selge kokkulepe logoga seotud diguste au-
torilt tellijale loovutamise (st diguste tdies mahus
Uleandmise) kohta, siis jadvad odigused kuuluma
autorile ja tellija omandab Uksnes logo (kokku le-
pitud viisil, st kaubamadrgina) kasutamise diguse.
Kuna &igused jddvad kuuluma autorile, vib
autor sama voi sarnaseid lahendusi kasutada ka
teistes oma toodes.

Tellija kasutusdigus on piiratud
Kui muud pooltevahelised kokkulepped puu-
duvad, omandab tellija tiksnes logo kaubamar-
gina kasutamise diguse. Tegelikult vajab tellija
enamasti hoopis laiemaid digusi.

Kindlasti on tellija huvides omandada &i-
gus tellitud logo hiljem iseseisvalt muuta ja
tdiendada — vdrvilisena loodud mérki kasutada
ka mustvalgena voi vastupidi, ettevotte muu
korporatiivse simboolika voi Uldiste trendide
muutumisel teha logos varvi- ja muid muuda-

tusi, senise logo alusel luua uusi logosid (nt ti-
tarettevotte kaubamadrgina kasutamiseks) jne.
Kui puudub vastavasisuline poolte kokkulepe,
siis tellija selliseid digusi ei omanda ja muuda-
tuste tegemiseks tuleb kisida autori ndusole-
kut. Juhul, kui autor ndus ei ole, siis muudatusi
teha ei tohi. Samuti tuleb arvestada véimaluse-
ga, et aastaid hiljem (kui soovitakse logo muu-
ta) v8ib autori leidmine olla keeruline (autor
vOib elada vilismaal, olla surnud vms), samas
tema autoridigused endiselt kehtivad.

Lisaks logo muutmisele v8ib tellija huvides
olla temale kujundatud logo védrandamine.
Ka selle lubatavus on kisitav — autor on loo-
nud margi konkreetsele ettevdtjale ega pruugi
noustuda logo Gleandmisega teisele isikule.

Samuti vadrib markimist, et kui autor ka
ndustub logo eeltoodud kasutusviisidega, voib
ta oma ndusoleku siduda tdiendavate tasude
maksmisega. On tdendoline, et juba t66 telli-
misel vastavate diguste kokkuleppimisel oleksid
tasud olnud hoopis vdiksemad, kui need, mida
ettevotjalt ndutakse nn sundolukorras (kus ka-
sutatav kaubamark on juba juurdunud ja ette-
votja seega valmis maksma ka kdrgemat hinda).

Korrektne leping aitab
Eelkirjeldatud probleemide lihtne lahendus on

Leiutiste kaitsmise viise

Patendiametis saab kaitsta oma leiutisi patendiga voi kasuliku mudelina.
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vbimalus lasta oma leiutist hinnata ning vajadu-
sel see nutikas lahendus leiutisena vormistada
ja dra kaitsta.

Kaitstus annab kindlustunde

Eestis tegeleb leiutistele kaitse andmisega Pa-
tendiamet. Patendiametis saab kaitsta oma
leiutisi patendiga voi kasuliku mudelina. Leiu-
tiste kaitsmine annab patendi voi kasuliku
mudeli omanikule kindlustunde oma teadus-,
tootmis- ja dritegevuse arendamisel ja realisee-
rimisel. Sellest ldhtuvalt peaks ta taotlema oma
loomingule kaitset juba enne turule minekut ja
ideede avalikustamist.

Leiutis on tehniline lahendus, mille objek-
tiks voib olla seade, meetod, aine vdi mikro-
organismi tivi véi nende kombinatsioon. Kaits-
ta saab leiutist, mis on uus, omab leiutistaset ja
on toostuslikult kasutatav.

Leiutisele, millele taotletakse patendikait-
set, teeb Patendiamet uudsuse ja tehnikatase-
me ekspertiisi. See menetlus on pdhjalik — et
vilistada eelnimetatud «rattajuhtumit» —, uud-
sust uuritakse Gilemaailmses mastaabis vastavalt
Euroopa Patendiameti standarditele ja see v&-
tab aega (praegu keskmiselt 4,5 aastat).

Kiirem ja lihtsam variant on kaitsta oma
leiutist kasuliku mudelina. Ka on kasuliku
mudeli taotlusldiv ja muud I&6ivud véiksemad
kui patendildivud, kusjuures Idivud taotluse
esitamise eest flusilisest isikust taotlejale on
75% soodsamad nii patenditaotluse kui ka ka-
suliku mudeli taotluse esitamise eest.

Leiutisele, millele taotletakse kaitset kasu-
liku mudelina, Patendiamet ekspertiisi ei tee,

uudsuse ja taseme eest vastutab taotleja ise.
Kasuliku mudeli menetlus kestab keskmiselt 3
kuud.

Riigildivud leiutiste kaitsmisel:
Patenditaotluse esitamise 18iv:

» juriidilisest isikust taotleja korral 3500 kr
« flusilisest isikust taotleja korral 875 kr

Leiutise registreerimine patendiregistris: 1500 kr

+ Patenditaotluse ja patendi jdushoidmisléivud:
on aastati erinevad, ulatudes 400st 9800
kroonini.

juba logo tellimise ajal korrektse autorilepin-
gu s6lmimine. Leping peaks selgelt sdtestama
nii autorile endale jddvad digused (kas ja mis
mahus v3ib autor teost kasutada) kui ka tellija
digused — kes (kas ainult tellija voi ka teised isi-
kud) ja kuidas (kas Uksnes Eesti kaubamadrgina
voi ka vdlisriikides voi hoopis muul viisil) véib
logo kasutada, kas tellija vdib logo iseseisvalt
muuta, tdiendada, kujundada selle péhjal uusi
maérke, kas lubatud on logo védrandamine jne.
Kindlasti on soovitatav vaidluste véltimiseks
need kokkulepped fikseerida kirjalikult.

Lepingu s6lmimisel on oluline arvestada, et
nagu Ulal ka juba mdrgitud, kuuluvad autoridi-
gused algselt teose loonud flusilisele isikule.
Seega, kui logo tellitakse juriidiliselt isikult (rek-
laamiblroo), on oluline lepinguga tagada, et
vastav juriidiline isik on oma t&6tajatelt ja teistel
isikutelt, kes tegelikult logo valjaté6tamisel osa-
levad, need autoridigused, mida lepinguga telli-
jale edasi antakse, ka omandanud. Kuivérd kaiki
fldsilisest isikust autoreid ei ole voimalik alati
lepingupooleks saada, siis praktikas lahendatak-
se kisimus enamasti lepingupooleks oleva jurii-
dilise isiku vastavasisuliste kinnitustega, st jurii-
diline isik vétab endale lepingulise vastutuse, et
tal on &igus logo loonud fuusilisest isikust auto-
rile kuuluvaid autoridigusi tellijale tGle anda.

Kasuliku mudeli taotluse esitamise I6iv:
* juriidilisest isikust taotleja korral 1600 kr
» fldsilisest isikust taotleja korral 400 kr

Kasuliku mudeli pikendusléivud:
« esimesel korral 3000 kr
« teisel korral 4000 kr

Tdpsemat informatsiooni leiutiste ja nende
kaitsmise véimaluste kohta on véimalik saada

Patendiameti kodulehelt vOi meie

konsultatsioonitelefonilt.

LUIGA MODY HAAL BORENIUS

Pakume klientidele advokaaditeenuseid digusvaldkondades:

» pangandus ning kapitaliturud

» dritithingute thinemised ning omandamised
» intellektuaalne omand

» konkurentsidigus

» maksudigus

» kinnisvara ning infrastruktuur
» vaidlusmenetlused ning pankrotidigus

Advokaadibiiroo Luiga Mody Haél Borenius
Parnu mnt 15, Tallinn 10141 | Tel 665 1888, faks 665 1899
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Intellektuaalse omandi
kisimused ettevotte madgi korral

Intellektuaalse omandi kiisimus tulevikus tahtsustub

Praegused drevad ajad ma-
janduses on endaga lisaks
rahandusministri pikkade-
le t66pdevadele kaasa too-
nud ka muid igapdevaselt
ajakirjanduse vahendusel
jalgitavaid protsesse.

Esiteks liigub raha ebaefektiivsetest sfadridest
efektiivsematesse, mis toob endaga kaasa muu
hulgas ettevdtete vodrandamisi ning halvemal
juhul pankrotte. Teiseks muutub Eesti majan-
duse struktuur.

Olenemata tdpsest vastusest klsimusele,
milliseks kujuneb Eesti majandus paari aasta
jooksul, on selge, et allhankele ja muule liht-
sale toole Eesti majanduse tulevikupildis kohta
pole. Seetdttu kujuneb véi on juba kujunenud
majanduselu keskseks mdisteks innovatsioon.
Lisaks on nimetatud protsessid enesega mone-
ti kontekstivaliselt kaasa toonud véi tulevikus
kaasa toomas ka intellektuaalse omandi tdhtsus-
tumise.

Millised vdartused omanikku vahetavad?
Seoses raha paremate majandajate kaukasse lii-
kumisega ja sellega kaasneva ettevétete mui-
giga tekib esmalt kiisimus, millest need vaartu-
sed koosnevad, mis omanikku vahetavad. Vas-
tus sellele séltub konkreetsetest asjaoludest,
kuid kui uskuda eksperte, siis rahvusvahelistel
boérsidel noteeritud firma védartusest moodus-
tab keskmiselt 70 — 90% just intellektuaalne
omand, milles peegeldub nende ettevotete
suundumus innovatsioonile. Tegemist on oluli-
se muutusega, sest nditeks 1985. aastal hinnati
intellektuaalse omandi vdértuse osakaaluks et-
tevotete vddrtuses keskmiselt 30%.

Isegi kui eelnevalt viidatud statistikat ei saa
pidada hetkel kehtivaks Eesti ettevdtete osas,
siis vaevalt dnnestub Eestil oma avatud majan-
duse t&ttu jargida oluliselt teistsugust rada kui
muu maailm. Seega sdltub véi hakkab tulevikus
sOltuma ettevotte midgihind ja selle ostja huvi
suuresti just asjaolust, milline on ettevottes
oleva intellektuaalse omandi vaartus. Viimane
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sOltub aga muuhulgas paljuski ka selle halda-
misest ja hindamisest, mistdttu omistatakse va-
hemalt juba rahvusvaheliste ettevétete tasandil
neile kahele kisimusele ettevdtte mulmise
puhul peamist tdhelepanu.

Intellektuaalse omandi haldamine ja hinda-
mine

Suured rahvusvahelised ravimifirmad, kes tihti
omavad 100 000 ja rohkem patenti, kasuta-
vad neile kuuluva intellektuaalse omandi hal-
damisel spetsiaalselt selleks méeldud tarkva-
ra, mille abil saab lihtsalt ning kiiresti Gilevaate
ettevotte varaga toimuvast. Selliste program-
mide kasutamine aitab muu hulgas kaasa in-
tellektuaalse vara efektiivsele kasutamisele
majandustegevuses ning |&ppastmes ettevdtte
aktsia vaartuse téusule, mis vdimaldab muiugi
korral teenida suuremat tulu. Lisaks sisendab
intellektuaalse vara haldamise ststeemi voi
spetsiaalse korra ettevotte t66s rakendami-
ne ka potentsiaalsele ostjale kindlustunnet
omandatava ettevotte osas, mille méju 18pp-
astmes ettevotte eest makstavale hinnale on
raske Glehinnata.

Oluline on ka see, millise vaartusega ka-
jastatakse intellektuaalset omandit ettevotte
raamatupidamises, mis on Uheks kriteeriumiks
hindamaks ettevotte vaartust. Eestis kehtivad
raamatupidamise eeskirjad v8imaldavad kajas-
tada ka immateriaalse, sealhulgas intellektuaal-
se vara vaartust ettevotte bilansis. Samas puu-
dutab see Uksnes sellist immateriaalset vara,
mis vastab kindlatele kriteeriumidele, mistottu
jadvad arvestamata nditeks kliendibaas ja toot-
misel kasutatav olulist konkurentsieelist andev
patentimata tehnoloogia.

Intellektuaalse omandi vdirtuse kontroll
Ettevdttele kuuluva materiaalse omandi kind-
laks tegemine on reeglina Usna lihtne. Nditeks
kinnisasjade puhul piisab Uksnes kiirest pilgust
kinnisturaamatule ning potentsiaalsele ostjatel
on selge ettevdtte vara koosseis. Intellektuaal-
se omandi kuuluvust
on p&himbtteliselt
samamoodi  vdimalik
kindlaks teha, kuid siin
peab arvestama olu-
liste erinevustega. Ni-
melt on intellektuaal-
sest omandist tulene-
vate diguste kehtimine
reeglina seotud kindla ajaperioodiga ehk on
ajaliselt piiratud. Naiteks kaotab patendioma-
nik diguse ainsana kasutada patendiga kaitstud
leiutist 20 aasta modddumisel alates patendi-
taotluse esitamisest. Ettevote, mis tdna maksab
sadu miljoneid just tdnu omatavatele patenti-
dele, v&ib aastate pdrast olla vdart kordades
vahem, seda intellektuaalsest varast tulenevate
diguste 6ppemise tottu.

Samavérd oluline on teada lepingulisi suh-
teid, mis on intellektuaalse varaga seotud. Ni-
melt voib intellektuaalsest omandist tuleneva
oiguse kasutamine olla antud litsentsilepin-

Naiteks todlepingu alusel to6tava
autori varalised digused lo-
etakse seaduse alusel iile ldinuks
téoandjale.

guga lisaks ka kolmandatele isikutele, mis aga
voib vdhendada oluliselt ettevotte atraktiivsust
ostja silmis.

Intellektuaalsest omandist tulenevate &i-
guste kehtimine on Uhelt poolt seotud eelne-
valt kirjeldatud tdhtaegadega, kuid samavord
oluliseks voivad kujuneda klsimused, kuidas
on mildav ettevdte reguleerinud intellek-
tuaalsest varast tulene-
vad kusimused enda ja
tdotaja vahel.

Nditeks toolepingu
alusel tootava autori
varalised oigused loe-
takse seaduse alusel
Gle ldinuks todandja-
le, kuid patenti oma
nimele on tddandja digustatud registreerima
Uksnes siis, kui to6taja on eraldi sellise diguse
tévandjale andnud. Seega on oluline pdérata
tdhelepanu ka sellele, kuidas on reguleeritud
suhted intellektuaalse vara loojate ja nende
tédandjate vahel.

Lisaks erinevalt materiaalsest varast ning
muust immateriaalsest varast on intellektuaal-
sest omandist tulenevate oiguste kehtimine
seotud ka mitmete muude spetsiifiliste eri-
nduetega, mille jargimata jatmine vaib viia et-
tevdtte mutigiprotsessis oluliste valearvestuste
tegemiseni.

Ara alahinda intellektuaalset omandit!
Siinkohal olgu lihidalt toodud méningad néi-
ted. Patendile omistatav Oiguskaitse tdhtaeg
on seotud riigildivu tasumisega ning juhul, kui
seda ei tehta, kaotab patent varasemalt ette-
ndhtud oiguskaitse. Samuti on kaubamarki-
de puhul &iguskaitse sdilimine seotud nende
reaalse kasutamisega — juhul kui kaubamarki 5
jarjestikusel aastal ei kasutata, kaotab registree-
ritud kaubamdrgi omanik ainudiguse kauba-
maérgi kasutamisel.

Nagu eelnevast ndhtub, on intellektuaalse
varaga seotud mitmed aspektid, millele ostja
peab podrama ettevotte omandamisprotsessis
kdrgendatud tdhelepanu. Juhul, kui ettevdttel
puudub korralik intellektuaalse vara haldamise
susteem voi kord, kust ndhtuvad koik viimati-
nimetatuga seonduvad téhtsust omavad asja-
olud, alandab see kahtlemata ettevétte vara ja
|6ppastmes ka ettevotte enda vdartust.

Seega tuleks Eesti ettevotjatel, kes senini on
tihtipeale alahinnanud intellektuaalse omandi
haldamisse panustamise tdhtsust, pddrata sel-
lele valdkonnale tulevikus jarjest enam tdhe-
lepanu. Praktiline kogemus ettevétte mudgi-
protsesside néustamisel kinnitab, et muutuva
majandusstruktuuri tdttu on potentsiaalsed ja
ennekdike vdlismaised investorid jdrjest enam
huvitatud ettevotte poolt omatavast intellek-
tuaalsest varast.
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Kaubamargi pantimine — homse

turul?

Kuna ariithingutel jaab aina vahemaks likviidset kinnisvara, mida finantsasutustele pantida, on kaubamargi

Viimasel ajal on globaalses
majanduskeskkonnas  ja
teadmistepdhises arimaail-
mas Uha enam leidnud aset
lilkumine materiaalse vara
vadrtustamisest immate-
riaalse vara vaartustami-
sele ja tdhtsustamisele.

Uusi vdimalusi otsivad turul nii ettevétjad kui
ka finantsinstitutsioonid ja seetdttu on suure
tdhelepanu all intellektuaalne omand (edaspidi
10), kui Uks peamine immateriaalne vara.

Kaubamarkide kaal kasvab

Toostusomand on theks O liigiks, mis hélmab
muuhulgas ka &igusi kaubamarkidele. Kauba-
margid omakorda omandavad aina suuremat
osakaalu ettevdtte igapdevases dritegevuses.
Kuna ettevdtjate teadlikkus neile kuuluvatest
immateriaalsetest varadest kasvab, siis kasvab
ka neile majanduslikult efektiivse rakenduse
otsimine.

Uheks vaimaluseks, mida saab ettevétja tal-
le kuuluva kaubamargiga teha, on otsida oma
arile ja ettevottele lisafinantseerimise véimalusi
labi kaubamargi kasutamise tagatisena — seada
kaubamargile registerpant.

Kuna drithingutel jadb Gha vdhemaks lik-
viidset kinnisvara, mida pankadele/finantsasu-
tustele pantida, siis on
kaubamdrgi pantimine
Uheks  alternatiivseks
véimaluseks. Lisafi-
nantsvahendeid saaks
kasutada ettevdtte in-
novatsiooni  rahasta-
miseks, turgudel laie-
nemiseks voi lihtsalt
eelmiste volgade tasumiseks voi refinantseeri-
miseks.

Kaubamadrk on tdhis, millega on vdima-
lik eristada Uhe isiku kaupa vo&i teenust teise
isiku samaliigilisest kaubast voi teenusest. Re-
gisterpandiga saab koormata ainult registreeri-
tud kaubamarki. Kaubamargiseaduse kohaselt
registreeritakse  kaubamadrgid  Patendiameti
peetavas riiklikus kauba- ja teenindusmarkide
registris, kuhu kantakse kogu kaubamargi info,
sh pandid, litsentsid, keelumarked ja muu info
digustatud isiku ja kaubamdrgiomaniku osas (nt
andmed kaubamadrgi védrandamise voi kau-
bamdrgi Glemineku kohta). Igatihel on &igus
tutvuda selle registri andmetega. Isikul, kelle
kasuks pant on seatud (pandipidajal), on digus
pandiga tagatud ndude rahuldamisele pandi-
tud kaubamdrgi arvel. Pant tekib selle kohta
registrisse kande tegemisega kaubamargioma-
niku ja pandipidaja notariaalselt tdestatud pan-
di seadmise kokkuleppe alusel. Kanne sisaldab

Kaubamargi pantimise peamisteks
probleemideks on margi vaartuse
leidmine, selle hoidmine ning
oiguste tdhtajalisus.

pantimine iiheks alternatiivseks voimaluseks
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pandipidaja nime ja registerpandi rahalist suu-
rust. Registerpandi korral jadb pandiese (kau-
bamdrk) pantija valdusesse.

Pantimine pole tundmatu

Ka Euroopa Uhenduse kaubamérki voib ette-
vottest séltumatult esitada tagatisena ning see
voib olla asjadiguse esemeks. Eelnimetatud
oigused kantakse Uhenduse kaubamargiregist-
risse ja avaldatakse Uihe poole taotlusel. Samu-
ti pole kaubamdargi pantimise ndol tegemist
tundmatu tehinguliigiga ka Saksamaal ning
Eesti naaberriikides.

Kaubamadrgi pantimise peamisteks prob-
leemideks on margi véddrtuse leidmine, selle
hoidmine ning diguste tahtajalisus. Kuigi kauba-
marke on peetud erinevaid véimalusi pakkuva-
teks finantseerimisinstrumentideks, prevaleerib
siiski seisukoht, et vorreldes nditeks kinnisvara-
ga on nende véartus liiga kdikuv ja ebakindel.
Vastakaid kisimusi tekitab ka asjaolu, et seni-
maani ei ole olnud kaubamark iseseisvalt kuigi
atraktiivne pandi ese — panditakse printsiibil, et
saaks panditud kogu ettevotte vara.

Kuna kaubamdrgi pantimisega vdivad kaas-
neda mitmed riskid, peaks pandipidaja (pank
voi muu finantseerimisasutus) silmas pidama
enne laenulepingute ja muude lepingute sol-
mimist margi kehtivust ja tuvastama, kes on
kaubamdrgi omanik, ning enne rahaliste va-
hendite valjastamist kontrollima, et pandi kan-
ne oleks juba tehtud.

Samuti on oluline ka huvide konflikti
tuvastamine — pandipidaja peab veenduma,
et kaubamarki ei ole
varasemalt tagatiseks
antud ega valjastatud
mingeid litsentse (eri-
ti oluline on tdhele
panna ainulitsentse),
mis oluliselt méjutavad
edasimutigi  vaartust
juhul, kui laenuvdtja
tagatis ldheb realiseerimisele. Ka kaubamaérgi
kasutamise kohustuse tagamine ning kauba-
margi varemkasutusdiguse olemasolu vdlista-
mine on oluline.

Arvestama peab mitmete vdljaminekutega
Kaubamargi pantimisel on mitmeid erinevaid
kulusid, mida pantija peaks meeles pidama. Kui
ettevote oigel ajal kulude sddstmise eesmargil
jatab kasutamata professionaalse abi, voib see
tulevikus osutuda hoopiski ebaotstarbekaks
kulude kokkuhoiuks.

Naiteks osutub véltimatuks kaubamar-
gi vddrtuse hindamisele tehtav kulutus, kuna
vaartust teadmata ei ole pandipidajal véimalik
voimaliku laenu suurust arvutada. 10 auditile
kuluv raha, 10 portfelli loomiseks kasutatav
oskusteabe omaja kaasamisele kuluv raha ja
hindajate kaasamisele kuluvad vahendid on
need, millega ettevdtja peaks arvestama. Kuna
hindamise oskusteavet ettevdtetes endis tava-

liselt ei ole, on enam kui tdendoline professio-
naalsete nodustajate (advokaadibiroode, mak-
sukonsultantide jt) kaasamine.

Registerpandi seadmise lepingu sélmimise-
ga kaasnevad ka notaritasud ja riigildivud, mis
arvutatakse samadel pohimdtetel, kui kinnisva-
rale hiipoteegi seadmisel.

IO ja seeldbi ka kaubamdrgi majanduslik
vaartus on tavaliselt volatiilse iseloomuga. See
tihendab, et kohtades, kus IO on ettevotte
arile olulise tdhtsusega, on 1O vaartus seo-
tud vahetult ettevotte edukusega (Coca-Cola,
McDonald's jne). Kui ettevdte kogeb ebaedu
(mis voib tingitud olla drilistest pohjustest,
mitte 1O-st), on 10 vadrtus see, mis tihti saab
kahjustatud. Nditeks vib kaubamark kannata-
da tugevat mainekahju méne toote defektsuse
tottu.

Seega, kui tarbijad seostavad mingit kauba-
maérki halva kvaliteediga, siis ei kujuta see mark
endast absoluutselt mingit vadrtust. Samuti
peab omanik olema eriti tdhelepanelik kdikvéi-
malike rikkujate puhul, kes vdivad kaubamargi
all pakkuda halva kvaliteediga kaupu/teenuseid
ning labi selle v&ib ettevdtte kaubamargi vaar-
tus tdielikult kaduda v&i tuntavalt nérgeneda.

Eestis on vihe nditeid
Kaubamargi reaalset vadrtust hakatakse maara-
ma ja selle vastu huvi tundma ikkagi pohiliselt
siis, kui soovitakse ettevotet vodrandada (koos
vadrtust omada vdiva kaubamdrgiga) voi ette-
vottele kuuluvat kaubamarki pantida.

Eestis ei ole palju praktilisi nditeid kauba-
margi pantimise ja vadrtuse leidmise kohta.
Valdavalt on seda peetud ettevdtete poolt

stigavalt konfidentsiaalseks infoks ja kommen-
taaridest keeldutakse.

Eesti Kaubamargilehte |dbi toédtades vdib
tuvastada, et Eesti pankadest on kaubamadrgile
seatud registerpandi pandipidajateks olnud AS
SEB Pank ja AS Hansapank. Kaubamarki kasuta-
takse reeglina vaid lisatagatisena ning selle pan-
timine ei ole majanduses igapdevane tehing.

Kdesoleval hetkel on Eestis panditud alla
saja kaubamadrgi (13. mail oli Eesti Patendi-
ameti andmetel hinnanguliselt 68 kehtivat kan-
net kaubamérgi pandi kohta). Ka ASi SEB Pank
kommentaari kohaselt aktsepteeritakse kau-
bamdrki ainult lisatagatisena ning et iga mar-
gi sobivust hindab panga krediidikomitee. AS
Hansapank on kommenteerinud, et ta hindab
pandi vaartuse madramiseks kaubamargi méju
ettevotte kdibele ja kasumlikkusele.

Finantsasutused voiksid siiski kliendi soovi-
dele vastu tulla ja vddrtustada ka ettevotte im-
materiaalset vara ning véljastada finantseerimis-
vahendeid ka kaubamargi pantimise vastu. Ris-
kide maandamiseks on panipidaja seisukohast
oluline teadmine, et juhul, kui registerpandiga
tagatud noduet ei tdideta, on pandipidajal digus
nduda sundtditmist sundenampakkumise teel.

Riske on véimalik maandada
Kokkuvotteks voiks delda, et kuigi kaubamargi
pantimisest tulenevad mitmed riskid, on neid
voimalik maandada ja vdhendada. Juriidilisi
aspekte kaaludes ja ldbi todtades on voimalik
asuda seisukohale, et kaubamadrgi pantimi-
se massilisemaks kasutuselevétmiseks ollakse
Eesti laenuturul valmis. Ainukesed lahtised k-
simused on kaubamdrgi usaldusvaarse vddrtuse
leidmise ja realiseerimise kiisimused. Samas on
kaubamargi pantimine valdkond, kus ka teiste
riikide praktika saab olla meile eeskujuks.
Lopetuseks voiks markida, et kunagine
Coca-Cola direktor Roberto Goizueta on oel-
nud, et juhul, kui ka kogu ettevétte materiaal-
ne vara kaoks, siis sellest ei oleks midagi, kuna
ta jalutaks sisse esimesse panka, annaks Coca-
Cola kaubamargi tagatiseks ja saaks sealt piisa-
valt suure laenu, et saaks driga uuesti alustada.
Seega ei tasuks imestada, kui kaubamérgi pant
ongi homse péeva trend Eesti laenuturul.
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Eesti naised teel leiutajaks

Tanavu mooddub alles 25 aastat ajast, kui esimest korda ajaloos hakati naisleiutajatele
tihelepanu pédérama.

ANNE-MARI RANNAMAE, MEHAANIKAINSENER

See juhtus 1983. aas-

tal, mil WIPO-s (World
Intellectual Property
Organisation) toé6tav Farag
Moussa hakkas ette
valmistama iga-aastast
naitust «Leiutaja».

Akki tabas ta end méttelt, et 13 aasta jooksul
ei ole tal vdlja panna olnud mitte Uhtegi leiu-
tist naistelt! Talle meenus ainult kuulus Marie
Curie, kellestki teisest naisleiutajast polnud ta
isegi kuulnud. Uudishimu oli seega drganud ja
otsus naisleiutajad leida stindinud.

WIPO kuldmedalisadu
Nende otsingute saatjad olid hdmmastuses ja (il-
latunud: ajavahemikul 1985 — 1990 sai 37 naist
ja tutarlast maailmas WIPO kuldmedali omani-
kuks. Naiste leiutised varieerusid vahemikus s6-
jalaevade konstruktsioonidest aluspesu mude-
liteni. Mdned naised olid teinud suuri tehnilisi
avastusi, teised piirdusid lihtsate ideedega.
Lihtsate? Kas vdib uldse Uhtegi leiutist nii-
moodi nimetada, kui miljonid ja miljonid ini-
mesed maailmas kasutavad neid leiutisi iga
paev? Nditeks teekotti, filterkohvi jne. Raaki-
mata toohdivest ja miljonitest ning miljonitest
dollaritest, mis nende ideedega on teenitud.
Uuringutest selgub, et tdhelepanuvddrselt
palju on tunnustatud naisleiutajaid keemia alal.
Farag Moussa pdhjendab seda naiste seotusega
kodumajanduse, toitlustamise ja keskkonnaga.
Naised on Moussa uurimuse kohaselt teinud
rohkem leiutisi ka taastuva energia paremaks
rakendamiseks, pakenditehnika ja mahepédllu-
majanduse alal. Tema arvates hakkavad naised
tehnilistel aladel tegema rohkem leiutisi siis,
kui tehnilise haridusega naiste arv kasvab.

Rohkem tunnustust iihiskonnas!

Eesti olukorda arvestades vdib delda, et nais-
leiutajate arv kasvab eelkdige tdostusomandi
teadlikkuse kasvades ja ka siis, kui sotsiaalsed
leiutised leiavad Ghiskonnas rohkem tunnusta-
mist. Viimasel ajal on Uha enam hakatud raaki-
ma sotsiaalsetest leiutistest voi Uhiskondlikest
leiutistest. See voib olla mis tahes meetod, mis
parandab inimeste elu, holbustab toime tul-
la iseenda, teiste inimeste v6i Umbritsevaga,
omandada paremini oskusi ja teadmisi. Nditeks
ndustamisvérgustikud,  raamatukogu-bussid,
kulatoimkonnad jne.

On tdhele pandud, et just sotsiaalsete leiu-
tiste autoriks on sageli pigem naised. Nemad
leiavad palju argitéid sujuvamaks muutvaid voi
t60 ja pereelu kokkusobitamist kergendavaid
taibukaid lahendusi, mis paraku jaddvad kau-
bastamata. Et mingigi osa neist ideedest saaks
muudetud kroonideks ja t66kohtadeks, peaks
abistajal-toetajal olema kogemust ja vaistu ta-
juda argipdevas stindinud nutikate lahenduste
vadrtust.

Kdige paremini saab seda teha ndidete varal
ja kuna Eestist neid néiteid eriti pole votta, ka-
sutatakse Soome, Rootsi, Islandi, Taani ja Inglis-
maa, aga ka teiste maailmajagude naisleiutajate
edujuhtumeid. Selliseid nditeid on QUIN-Esto-
nial juba palju.

Anne-Mari Rannamaie

Eesti esimene tunnustus
kées

MTU QUIN-Estonia loodi 2001. aastal, seo-
ses Uhinemisega koostdovorgustikuga QUIN
(Qvinnliga Uppfinnare | Norden: Po&hjala
Leidlikud Naised). 2003. aastal liituti vorgus-
tikku GWIIN (Global Women Inventors and
Innovators Network).

Mo6dunud aasta suursiindmuseks oli juuni-
kuus Berliinis toimunud Euroopa Liidu naisleiu-
tajate | konverents ja leiutiste vistlus, kus esi-
meste Eesti naisleiutajatena pélvis ehtekunstnik
Kdrt Summatavet ja Marika Mikelsaare juhitud
teadlaste grupp ME-3 EUWIIN’i auhinnad.

8. — 10. mai 2008. a toimus Léuna-Korea
pealinnas Soulis | Korea Rahvusvaheline nais-
leiutiste nditus ja foorum. Nditusele oli vélja
pandud Ule 300 leiutise 27 maa naistelt. Eestit
esindasid ka seekord Lactobacillus ME-3 ning
KKart Summataveti ehete valmistusmeetod, li-
saks EVIKA teadlaste Viive Rosenbergi ja Katrin
Kotkase parandatud omadustega kartuli ja vil-
japuude kloonide paljundamise, kasvatamise ja
istutamise meetodid. Lactobacillus ME-3 dratas
huvi ja sai ndituse kuldmedali, Kart Summatavet
hébemedali.

Naiste leiutusfoorum suurendas usku naiste
loovusesse ja leidlikkusse. Naiselikele vaartus-
tele ja ettevotlikkusele tuginedes véib maailma
paremaks teha. «Kui meest koolitatakse, koo-
litatakse

Uksikisikut ja toetatakse tema kui Gksikisi-
ku edukust. Kui koolitatakse naist, siis sellest
koolitusest tduseb tulu nii perele kui thiskon-
nale,» Utles WIPO osakonna direktor Gurigbal
Sing Jaiya.

naisleiutajatel

Leiutised nduavad kasutamist

Ukski leiutis ei oma vaartust, kui ta ei leia ka-
sutamist. V8rgustumine, inimlikud kontaktid ja
praktilised kogemused-teadmised aitavad kaasa
leiutiste edukalt turule judmisele ja seega ka
majanduse arengule. Mis puutub juba maini-
tud Koreasse, siis suurem osa korealaste leiutisi
oli juba kaubastatud, valmistoodetena turul ja
leiutiste nditus toimis korealastele ka the tu-
runduskanalina.

Pohjaliku Ulevaate Souli Uritusest ja oma
tegevusest-plaanidest annab QUIN-Estonia
9. oktoobril Viru hotelli konverentsikeskuses,
samuti toimub juba viiendat aastat Tallinna Et-
tevotluspdev, millest QUIN-Estonia koos oma
vdlispartneritega osa votab.

Soovitused:

18. AUGUST 2008

» Toolepingu ja juhatuse liilkme lepingu koostamisel tuleks kindlasti méelda ka intellektuaalse
omandi kisimuste reguleerimisele, sest t66 tegemise kaigus vdidakse luua uudseid lahendusi
vOi teoseid, mis voivad olla kaitstavad intellektuaalse omandina.

Viltimaks hilisemaid ebameeldivaid vaidlusi, tuleks ettevétjatel leppida to6tajatega detailselt

kokku té6suhtes loodud intellektuaalse omandi kuuluvus. Nimetatud kokkulepe on oluline
eelkdige seetdttu, et Eesti digusaktid on tédsuhtes loodud intellektuaalse omandi kuuluvuse

kisimuses ebajdrjekindlad.

Maistlik on kehtestada intellektuaalse omandi kasutamise detailsem regulatsioon t66andja

sisese dokumendiga, millest teavitada té6tajaid. Eeskujuks on vdimalik votta Eesti teadusasu-
tuste (Tartu Ulikool, Tallinna Tehnikatilikool) vastavad siseeeskirjad.

Toédandja huvides on saada luba autori isiklike diguste kasutamiseks. Juhul, kui soovitakse,

et tootaja ei saaks ise oma isiklikke igusi teostada ega neid ka teistele isikutele litsentsee-
rida, peaks sélmima kirjaliku ainulitsentsilepingu véi lisama vastava klausli t66- véi muusse
tootegemise lepingusse (nt juhatuse liilkme leping). Ainulitsentsi puhul ei saa autor ise enam
isiklikke digusi teostada ning té6andjal on véimalik nende diguste suhtes anda kasutusluba

omakorda edasi oma klientidele.

Tookohustuste raames
loodud intellektuaalse
omandi kuuluvus

Kiisimus ei ole tihtipeale lihtsalt lahendatav ning

praktikas esineb seetottu markimisvaarselt

eksimusi, mis voivad kaasa tuua suurt kahju.

PRIIT LATT, ADVOKAADIBUROO GLIMSTEDT STRAUS & PARTNERID PARTNER JA VANDEADVOKAAT

Juriidiline isik (nt aktsiaselts voi osalhing) kui
abstraktne 6iguslik konstruktsioon ei saa Eesti
seaduste jdrgi olla autor. Juriidiline isik v&ib
Uksnes omandada autoridigused (lepingu alu-
sel voi seaduse alusel t66andjana) fuusilistelt
isikutelt, kes loovad intellektuaalset omandit.

Nii tdusebki kisimus t66 tegemise kdigus
loodud intellektuaalse omandi kuuluvusest.
Loogiline oleks eeldada, et kdik td6suhtes
loodu kuulub tédandjale, kuna viimane mak-
sab tootajale palka to6 tegemise eest. Intellek-
tuaalse omandi kuuluvuse kiisimus ei ole aga
tihtipeale nii lihtsalt lahendatav ning praktikas
esineb seetdttu markimisvdarseid eksimusi,
mis voivad kaasa tuua suurt kahju.

Patent leiutise autorile

Uldreegli kohaselt kuuluvad tdétajast auto-
ri varalised digused (nt digus teost levitada,
bigus tasule) tddandjale. Autoridiguse seadus
sdtestab, et todlepingu alusel voi avalikus tee-
nistuses oma otseste todllesannete tditmise
korras loodud teose autoril tekib autoridigus
sellele teosele, kuid autori varalised &igused
teose kasutamiseks to6ulesannetega ettendh-
tud eesmaérgil ja piirides ldhevad (le t66and-
jale, kui lepingus ei ole ette ndhtud teisiti.

Kindlasti vdarib réohutamist, et Eesti koh-
tud on lajiendanud seda péhimétet ka tsiviil-
digusliku lepingu, nditeks toovotulepingu voi
kdsunduslepingu, véi monel muul alusel t66-
tamisele. P&hjuseks on asjaolu, et kénealu-
ne p&himote on kohaldatav toofunktsiooni
pusival tditmisel, mis ei pruugi seaduse mot-
te kohaselt piirduda téodlepinguga. Pusivaks
(too)suhteks selles kontekstis saab nditeks
pidada ka autori suhet dritihinguga, kui ta on
selle thingu juhatuse liige.

Toostusomandit (nt leiutised, kasulikud
mudelid, tédstusdisainilahendused) regulee-
rivad seadused kehtestavad aga vastupidise
eelduse vorreldes autoridiguse seadusega.

Nditeks patendiseaduse kohaselt juhul, kui
leiutis on loodud lepingukohustuste v&i t66-
Ulesannete taitmisel, on digus taotleda paten-
ti ja saada patendiomanikuks autoril véi muul
isikul vastavalt lepingule v&i toodlepingule.
Kasuliku mudeli seadus ldhtub samast pd&hi-
mottest.

Seega, kui t66lepingus, sealhulgas toodle-
pinguga seotud organisatsioonisisestes eekir-
jades, ei ole leiutiste kuuluvuses kokku lepi-
tud, siis vaatamata asjaolule, et leiutis loodi
téokohustuste kdigus, on leiutise autoril, mit-
te todandjal, digus taotleda patenti véi kasuli-
ku mudeli registreerimist.

Samas valitseb Uhtsus autori isiklike &i-
guste (nt digus teose-leiutise puutumatusele,
autorinimele) kuuluvuse osas. Autori isiklike
diguste osas on vaja tootajaga eraldi kokku
leppida, sest nende Biguste kasutusdigus ei
lahe toodandjale automaatselt seaduse alusel
lle. Selline kokkulepe (luba ehk litsents) vaib
sisalduda juba tédlepingus vai vdljaspool t66-
lepingut eraldi vormistatud kokkuleppes. Kui
téodandja ja tootaja vahel kokkulepet ei ole,
siis eeldatakse, et kdik isiklikud digused kuu-
luvad tootajale.
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Eestis

Rohkem kui saja leiutise
autor, ENSV teeneline leiu-
taja, Eesti Leiutajate Liidu
taasasutaja ning praegune
patendivolinik Toom Pun-
gas kinnitab, et leiundus-
aktiivsus on Eestis peaaegu
olematu.

Kas leiundusaktiivsuselt soomlastele kor-
dades alla jaavad eestlased pole siis leidlik
rahvas?

Leidlikkus ei sdltu soost, rahvusest ega ras-
sist. Pigem on see inimese mdiste Uks ekviva-
lente.

Mis aga eestlastesse puutub, siis oleme
kullalt lahtise peaga ja nupukad. Nii leidis
koolibpetajana to6tanud Aapo Sddsk meeto-
di, kuidas toota absoluutselt puhast vett. Teise
Maailmasdja jargsest Rootsi sajast tdhtsaimast
leiutisest kuulub eestlastele aga kaks. Uks neist,
Enn Vallaku oma, leidis terasetdostuses kasuta-
mist aastakiimneid.

Aga Teie ise?

Kui ma sisestan oma nime Interneti otsin-
gumootorisse, nditab see, et mulle kuulub 90
patenti. Tegelikult on mu leiutiste arv suuremgi,
tleminekuajal jaid mitmed asjad registreerima-
ta. Nii et olen rohkem kui saja leiutise autor.

Uhe kuulsaimaga neist, Viru Rammuga, ei
liinud just kodige paremini...

See, mis kdige paremini ei ldinud, pole
leiutise endaga uldse seotud. Sonda vald Ida-
Virumaal, kes asjaga tegeles, ei ajanud vajalik-
ke dokumente korda ja eurotoetus tuli tagasi
maksta.

Aga Ramm ise?

Mina ise kasutan poolkoksi sénnikuga uti-
liseerimist ning Rammuga vdetamist tdnaseni.
Tulemused on hammastavad. Nitraatide sisal-
dus langeb, samas on toodetes rohkem kaltsiu-
mi, magneesiumi, tsinki, thesénaga kasulikke
aineid. Ja saagid on uskumatult suured. Ning
tooraine vedeleb maas. Uskumatu, et seda
leiutist laiemasse kasutusse pole vdetud.

Jatkate vaatamata tagasilookidele uute
leiutistega?

Enamus inimesi ei saa uute lahenduste nu-
putamise eest tasu, aga nad teevad seda ikka.
Minu tdhelepanu on praegu sellel, kuidas saa-
da jadtmetest gaasi ja oli.

On selle alus sisemine sund leiutada voi
moni konkreetne tellimus?

Eesti talumees leiutas kogu aeg. Kui vankri-
ratas tee peal alt dra tuli, pidi leiutama, kuidas
oleks vdimalik koormat edasi vedada. Seega
pole leiunduslikus mdéttes vahet, kas inime-
ne on algharidusega voi akadeemik. Meil aga
moistetakse leiutamist pisut teisiti. Pakutakse,

PATENDID JA KAUBAMARGID

Toom Pungas: Leiutamise seis

on habiv

SULEV OLL, POSTIMEES

ENSV teeneline leiutaja, Eesti Leiutajate Liidu taasasutaja ning praegune patendivolinik Toom Pungas.

et leiutis on arvuti — aga see on sadade tuhan-
dete leiutajate aastakiimnete pikkuse t&6 vili.

Mis aga tellimustesse puutub, siis omal ajal
oli tellijaks Noéukogude armee. Luure varastas
kusagilt andmed ja meie saime Ulesanne teha
veel paremad riistad. Selle t66 kdigus stndis
ka mu Gks tuntumaid lejutisi — tugipingeallikas,
mis andis vaga stabiilset valjundpinget.

Aga on ju ka neid leiutisi, mida ei rakenda-
tagi?

Rakenduseni jéuab alla 5%, véib-olla isegi
alla 1%, seega vaid jddmée tipp. Aga me ei tea
kunagi ette, milline neist vadrtuslikuks, kdige
vaartuslikumaks osutub. Ka mulle endale ei
tundunud mu kéige vdartuslikumaks osutunud
leiutised esialgu sellistena.

Mis leiutamise juures koige raskem on?
Kujutame teadmisi ette kolme kihina: kdi-

gepealt olemasolevad teadmised, siis eelarva-

mused ja nende jdrel uued teadmised. Kdige

raskem on eelarvamustest labi murda.

Kuidas saada leiutise autoriks?

Poole lejutise autoriks voib lugeda juba
seda, kes probleemi pustitab. Ulejdanud on
juba lihtsalt lahenduse leidmine.

Va&in kinnitada, et leiutajaks voib saada iga-
Uks. Briti saatkonna rahadega korraldasin mit-
mepdevase koolituse, kus iga nelja pdeva pik-
kuse koolituse labinu sai leiutise autoriks. Ak-
tiivseimaks neist osutus Uks sekretdr-asjaajaja.

Koik algas tlesande pusitusest, kiisimusest,
millist probleemi ma lahendada tahan. Nditeks
on probleem selline: mees laheb 66sel WC-
sse, paneb tule pdlema, aga see hdirib naist.
Lihtsam lahendus oleks see, kui kinnitada prill-
lauale vaike patareitoitel valgusti: tdstad kaane
ja nded oma asja ajamiseks piisavalt!

Voib-olla on aga keegi niisuguse prill-laua
juba leiutanud?
Selle saab tédnapdeval Interneti abil lihtsalt

1"

aarne!

selgitada. Té&si, kdiksugu patente on véetud
kallalt palju, nii 60 — 80 miljoni kanti. Ainudksi
Nokias tehakse kolm leiutist pdevas.

Mis siis saab, kui keegi on juba ette joud-
nud?

Tegelikult leiutataksegi paljuski nii, et voe-
takse praegu parim olemasolev asi ja Uritatakse
teha veel parem. Jargmisena tuleb odavalt too-
ta ja hdsti turustada.

T&si on ka see, et Uhegi toote juures pole
kasutatud koikide olemasolevate parimate la-
henduste summat, praegused parimad lahen-
dused summeeruvad kuskil 15 aasta pérast.
See vdimaldabki arengu kohta tdsikindlaid ja-
reldusi teha.

Milline on Eesti koht maailma leiundusede-
tabelis?

Edetabelit juhivad Lduna-Korea, Jaapan ja
USA. Meie oleme tagareas. Rusikareegel on 1
leiutis 1000 elaniku kohta aastas. Selle pohjal
peaks Eestis olema 1500 leiutist aastas, on aga
alla 200. See néitab, et olukord on habivaar-
ne.

Ja selle siiiidlane on?

Mbtteviis, mille kohaselt loovus piirdub
kirjanduse, kunsti ja ajalooga. Aga ei piirdu
ju!l Tehniline loovus on samavddrne! Meil aga
on leiundus vaata et sdimuséna. Leiutajad on
jaantatikad! Mulle on soovitatud, et kui raha
lihed taotlema, Utle leiunduse asemel innovat-
sioon, siis on lootust midagi saada. Siit edasi on
juba loogiline, et leiundusfondi méttest pole
asja saanud.

See tihendab, et leiutajal tuleb tihti kahju-
dega kaubelda?

Ei ole m&eldav, et hea asi on kaitseta. Aga
rahvusvaheline kaitse maksab pool miljonit
kuni miljon krooni. Hea oleks seegi, kui riik
patendiavalduse esitanud inimest natukenegi
toetaks. Nditeks Rootsis on see summa 10 000
krooni. Esitad patendiavalduse ja saad raha.
Lihtsalt seepdrast, et tootad ajuga. Oma leiutise
elluviimiseks v6ib saada Rootsis kuni 100 000
kr krediiti. Tagasi tuleb maksma hakata siis, kui
asi dnnestub.

limselt seostatakse motlemist otseselt ma-
janduskasvuga.

Eesti puhul Gllatabki mind see, et vétame
plaani jéuda viie jdukama riigi hulka, aga ro-
hume laenuraha tarbimisele, mitte loova mot-
lemise toetamisele. Mis viie hulka jBudmisest
saab siin juttu olla, kui majanduskasv tugineb
sisetarbimise kasvul, aga leiunduse tasemelt
jaddme edukatest riikidest kordades maha?

Kas kasuliku mudeli seadusest on siiski
mingit kasu tdusnud?

Jah, nii saab registreerida ka véiksemad
leiutised ja pole vaja vaeva néha selle kallal,
mille juba keegi valmis méelnud on. Leiutaja
peab teadma, mis on uus vadrtus. Ja meie pea-
me tunnistama, et me kdik tarbime lejutajate
t66 tulemusi.
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Intellektuaalomandi kuuluvus
lepingulistes suhetes

Intellektuaalomandi kuuluvus vaéib puudutada mistahes ettevotet — supermarketit,

Intellektuaalomandi  kuuluvus  lepingulistes
suhetes on oluline nii tddandjale voi tellijale kui
ka tootajale voi toovdtjale. Tédandja voi tellija
huvi on eelkdige, et vdimalikult palju digusi loo-
dule ldheks talle tle, tootaja voi todvotja seisu-
kohalt v6ib olla oluline sdilitada kontroll teatud
diguste teostamise Ule ning saada diglast hivi-
tust oma loometulemuse kasutamise eest.

Intellektuaalomandi kuuluvus ei ole olu-
line Uksnes valdkondades, mis seonduvad
innovatsiooni (naiteks info- ja biotehnoloogia)
vBi kultuuriga (nditeks raamatute kirjastamine).
Tegelikult voib see kisimus puudutada mistahes
ettevotet — supermarketit, reklaamibdirood, juuk-
surisalongi v&i bussifirmat. Isegi juhul, kui ette-
votte siseselt ei looda olulist uut intellektuaalset
omandit, ostetakse sageli teenusena sisse mitme-
suguste materjalide véi toodete loomist, mis on
intellektuaalomandiga kaitstud (logod, reklaa-
mid, raamatupidamisprogrammid).

Intellektuaalomandi kuuluvus téésuhetes
Ettevdtja jaoks on oluline omada ettekujutust,
missugused Oigused ettevotte sees loodud
intellektuaalsele omandile talle tédsuhte alusel
automaatselt Ule ldhevad, kuna need méaaravad
kindlaks, mida too-
andja tohib ettevotte
siseselt looduga peale
hakata (nt esitada taot-
lust leiutise kaitsmiseks
kasuliku mudelina voi
tdiendada loodud arvu-
tiprogrammi).

Nii autoridiguse, kasuliku mudeli ja patendi
kui ka toostusdisainilahenduse puhul tekivad
koik digused algselt autoril, kelleks on fuusiline
isik v&i isikud. Samuti tekivad koikide intellek-
tuaalomandi liikide puhul nii isiklikud kui ka
varalised digused, mis on sdtestatud vastavates
eriseadustes (nt autoridiguseseadus, patendi-
seadus jne).

Autoridiguse puhul ldhevad otseste t&6-
Ulesannete tditmise korras loodud teose

Toostusdisainilahenduse, kasuliku

mudeli ja patendi puhul puudutab

isiklik 6igus eelkdige autori nime
avalikustamist.

reklaamibiirood, juuksurisalongi voi bussifirmat

MARI TOOMSOO, ADVOKAADIBUROO RAIDLA LEJINS & NORCOUS, EUROOPA KAUBAMARGI JA DISAINIVOLINIK

autori varalised digused teose kasutamiseks
Ule td6andjale. Seega on tddandjal digus ndi-
teks teost reprodutseerida (vormi alusel uute
kujude tegemine, paljundusmasina abil koo-
piate tegemine vms), levitada (kirjastatud raa-
matute muuk), teost edastada (saate edastami-
ne televisiooni, raadio, satelliidi kaudu), panna
teost Ules Internetti, teostada arhitektuuri-,
disaini- v&i tarbekunstiprojekti.

Toéostusdisainilahenduse puhul on autori
peamiseks varaliseks &iguseks 0Oigus taotleda
toote viliskujundusele diguskaitset, mis ldheb
toolepingu alusel té6andjale automaatselt lle.
Eesti seaduste jargi kasuliku mudeli ja paten-
di puhul varalised 6igused automaatselt Ule ei
lahe, mistdttu on leiutisele diguskaitse taotle-
miseks vaja sélmida eraldi kokkulepe td6lepin-
gus voi muus dokumendis.

Isiklikud digused automaatselt iile ei lahe
Isiklikud o&igused ei ldhe tdodlepingu alusel
automaatselt Ule mitte Ghegi intellektuaal-
omandi liigi puhul, kuna need on autori isiku-
ga lahutamatult seotud. Seetdttu tuleb nende
kasutamise osas eraldi kokku leppida.

Isiklikud &igused on koige olulisemad au-
toridiguse puhul, kus
nende teostamise osas
voib kokkuleppe puu-
dumine takistada et-
tevdtte tegevust kdige
rohkem. Ilma autori
ndusolekuta ei tohi
teha mistahes muu-
datusi teoses ega lisada teosele teiste autorite
teoseid nagu illustratsioonid, eessénad ja uued
osad. Seega, kui autoriga ei jouta kokkuleppele,
vOib osutuda problemaatiliseks loodud arvuti-
programmi muutmine, sellele uute osade liitmi-
ne voi arhitektuuriprojekti puhul nditeks hoone
vestibldli muutmine.

Toostusdisainilahenduse, kasuliku mudeli ja
patendi puhul puudutab isiklik digus eelkdige
autori nime avalikustamist, mistéttu kokkulep-

1O liik Oiguste liik Automaatne | Automaatne Kokku-
tleminek | tleminek t66- | leppe
téolepingu | votu lepingu | vajadus
alusel alusel
Autoridigus varalised digused v Ei/ Jah
isiklikud 8igused Jah
Kasulik mudel, patent varalised digused Jah
(digus taotleda)
isiklikud 8igused Jah
Toostusdisainilahendus varalised digused Ei
(Bigus taotleda) v v
isiklikud 6igused Jah

pe puudumine ei mdjuta oluliselt lejutise voi
toote véliskujunduse edasist kasutamist.

Intellektuaalomandi kuuluvus
toovotusuhetes

Intellektuaalomandi  kuuluvus t66vétusuhetes
muutub oluliseks juhul, kui ettevéte tellib raadio-
voi telereklaami, logo véi mitmesuguste triikima-

terjalide kujundamise voi kasutab allhanget. Logo
kaubamadrgina registreerimiseks voib vajalik olla
autori néusolek. Todvotusuhtes ldhevad tellijale
varalised digused Ule ainult tddstusdisainilahen-
duse puhul. Seega allhanke kasutamisel vi tee-
nuste sisseostmisel tuleb kdikide teiste intellek-
tuaalomandi liikide puhul &iguste Glemineku osas
alati eraldi kokku leppida.

RAIDLA LEJINS & NORCOUS

Advokaadibiiroo Raidla Lejins & Norcous néustab kliente
koigis aridiguse valdkondades. Alates 2004. aastast kuulub
biiroo RoschierRaidla ithendusse — kokku 260 advokaadi ning
400-liikmelise meeskonnaga RoschierRaidla on Pdhja-Euroopa
suuremaid advokaadibiiroode ithendusi. Lisaks Raidla Lejins &
Norcous biiroole Eestis, kuuluvad ithendusse ka samanimelised
biirood Litis ja Leedus ning Soomes ja Rootsis tegutsev juhtiv

advokaadibiiroo Roschier.

www.roschierraidla.com | www.rln.ee
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